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Liebe Direktvermarkterin,
Lieber Direktvermarkter!

%
"Yutesvombauer™®

Willkommen bei Gutes vom Bauernhof, dem Qualitdtsprogramm fir bduerliche
Direktvermarktung. Wir freuen uns, dass Sie als professionelle Direktvermarkter vielleicht
schon bald die Marke Gutes vom Bauernhof unterstitzen, indem Sie am Qualitatsprogramm
teilnehmen. Seit 1998 arbeiten die besten Direktvermarktungs-Betriebe nach einheitlichen
Richtlinien und sie fiihren seit dem Jahr 2002 die gemeinsame Dachmarke Gutes vom
Bauernhof. Mit der Marke werden nachvollzienbare Herkunft, hervorragende Produktqualitat
und professionelle Vermarktung garantiert. Jeder Betrieb und jedes Produkt behalten dabei
ihre Einzigartigkeit.

Die Anonymisierung industrialisierter Lebensmittel verstarkt den Wunsch nach Vertrautheit,
Né&he und Heimat beim Lebensmitteleinkauf. Die regionale Herkunft und die Unverfélschtheit
der Lebensmittel gewinnen zunehmend an Bedeutung. Immer mehr Konsumentinnen und
Konsumenten wollen wissen woher die Rohstoffe fir ihre Lebensmittel stammen und sie
wollen sicher sein, dass sie sorgsam veredelt wurden. Gutes vom Bauernhof entspricht genau
diesem Trend. Die Marke ist fur Konsumentinnen und Konsumenten die Garantie flr
béauerliche Produkte auf hohem Qualitatsniveau.

Unsere Produkte tragen unsere Identitdat. Wir zeigen unseren Kunden, wer hinter den
Produkten steht. Wir lassen sie durch unsere einzigartigen und ehrlichen Produkte die
Stimmung und Emotionen vom Bauernhof erleben. Daher sind wir bemdiht, unsere
hervorragende Produktqualitdt auch perfekt zu vermarkten. Auf dem Weg der
Professionalisierung begleitet Sie Ihre Direktvermarktungs-Beraterin mit Unterlagen,
Informationen und kompetenter Beratung.

Die vorliegende Mappe beinhaltet die Grundsétze und Richtlinien von Gutes vom Bauernhof.
Erfullen Sie die Voraussetzungen, so kénnen Sie als Gutes vom Bauernhof-Betrieb anerkannt
werden und von der Bekanntheit und Starke der Marke profitieren.

Nutzen Sie lhre Teilnahme am Gutes vom Bauernhof-Qualitdtsprogramm zur Steigerung Ihres
Betriebserfolges. Die Dachmarke bringt’s!

Ihr Ihre

o g e Véj,,
Anton Heritzer, Geschéftsfuhrerin des
Vorsitzender der Arbeitsgruppe Landesverbandes fir

Direktvermarktung der LK Osterreich Direktvermarktung
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1. Allgemeine Information

Die Gutes vom Bauernhof-Richtlinien mit dem Logo samt rot-wei3-roter Fahne wurden fur
Osterreichische Landwirte konzipiert. Um den Erwartungen der Konsumenten zu entsprechen,
beziehen sich die Richtlinien ausschlieBlich auf regionale Erzeugnisse.

1.1 Definition Direktvermarktung

Direktvermarktung ist die Vermarktung tiberwiegend eigener Urprodukte oder Verarbeitungs-
erzeugnisse an Endverbraucher, Einzelhandel, Gastronomie oder Grof3handel

* im eigenen Namen,

+ auf eigene Rechnung und

» auf eigene Verantwortung.

1.2 Was ist Gutes vom Bauernhof?

Gutes vom Bauernhof ist eine eingetragene Wort-/Bildmarke der Landwirtschaftskammer Os-
terreich fur Direktvermarktung, die an gute und kontrollierte bduerliche Betriebe vergeben
wird. Gutes vom Bauernhof-Betriebe garantieren die sorgféltige Produktion von Rohwaren
und die handwerkliche Verarbeitung von Spezialitaten nach bewahrten Rezepten und traditio-
nellen Herstellungsweisen. Die VVoraussetzungen zur Flhrung der Marke werden von externen
Kontrolistellen bewertet und kontrolliert.

Uber 1.560 Direktvermarkter in Osterreich sind Gutes vom Bauernhof-Betriebe (Stand 05/11).

1.3 Wozu wurde Gutes vom Bauernhof eingefihrt?

Gutes vom Bauernhof verfolgt das Ziel, eine bduerliche Direktvermarktung mit Garantie
zu schaffen. Die Konsumentinnen und Konsumenten von heute beschéaftigen sich mit der
Ruckverfolgbarkeit und Herkunft von Lebensmitteln. Sie wollen echte bauerliche Produkte.
Gutes vom Bauernhof gibt dabei Sicherheit und schafft Vertrauen.

Nutzen fur den Konsumenten:
» Ursprungsgarantie: Herkunft und Ursprung der Produkte

* Know-How-Garantie: Qualifizierung und Ausbildung der Direktvermarkter zu Produk-
tion, Marketing und Verkauf

* Servicegarantie: Ausrichtung auf Konsumentenwiinsche

* Verarbeitungsgarantie: Handwerkliche Verarbeitung von Spezialitdten nach bewahrten
Rezepten und traditionellen Herstellungsweisen

* Qualitatsgarantie:
- Beste Qualitét bauerlicher Produkte
- Qualitat und Nachvollziehbarkeit in der Herstellung der Produkte

* GrolRe Auswahl an Direktvermarktungs-Betrieben auf hohem Qualitatsniveau

+ Bessere Unterscheidbarkeit zwischen Bauern und Handlern
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Nutzen fur den Direktvermarkter:

» Starkung des Konsumentenvertrauens

» Bildungsangebote flr Profibetriebe

« Professionelle Offentlichkeitsarbeit

* Kilare Positionierung am Markt durch gemeinsame Werbemittel

» Kostengunstige Herstellung und Bestellung von Werbemitteln, Verpackungen, Info-
Materialien etc.

» Teilnahme an Projekten und Prasentationen

* Teilnahme an Kooperationen mit Wirtschaftspartnern (Handel, Gastronomie, Naturpark-
projekten, Vertriebsplattformen etc. Diese setzen immer Ofter die Teilnahme am Gutes
vom Bauernhof-Qualitatsprogramm voraus.)

* Optimierung des Angebots und dadurch verbesserte Absatzchancen

» Professionellerer Auftritt nach auBen durch die Teilnahme am Qualitatsprogramm

» Hilfestellung bei der Umsetzung der rechtlichen Vorschriften

* Gute Kontakte mit Behtrden durch intensivere Betreuung und Schulung

» Eingabe der Betriebe auf der gemeinsamen Homepage www.gutesvombauernhof.at

Nutzen fiir die Offentlichkeit (Medien, Behorden, Wirtschaftspartner, ...):

* Représentative Direktvermarktungs-Betriebe auf hohem Qualitatsniveau

* Homepage mit Betriebs- und Produktinformationen (ber Profi-Direktvermarkter
www.gutesvombauernhof.at

» Bessere und raschere Umsetzung rechtlicher VVorschriften

» Klare Positionierung der bauerlichen Direktvermarktung

* Gute Ausgangsvoraussetzungen bei der Teilnahme an Gemeinschaftsprojekten durch ein
einheitlich hohes Qualitatsniveau

1.4 Wie funktioniert Gutes vom Bauernhof?

Bei Gutes vom Bauernhof wird der einzelne landwirtschaftliche Betrieb bewertet und mit der
Marke Gutes vom Bauernhof ausgezeichnet. Die Betriebsbeurteilung erfolgt tber die gesetzli-
chen Bestimmungen hinaus. Anhand von sechs Kriterien wird mit einem Punkteschema be-
wertet, wobei der Betrieb sowohl bei jedem Einzelkriterium, als auch gesamt eine Mindest-
punkteanzahl erreichen muss.

Bewertung des Betriebes: Bewertung der Be- und Verarbeitung:
» Eigener Rohstoff » Eigene Be- und Verarbeitung
* Qualifizierung und Ausbildung * Produktqualitat

* Marketing und Verkauf
* Qualitat der Herstellung

Die Bewertung des Betriebes im Bezug auf die allgemeinen VVoraussetzungen erfolgt in jedem
Fall. Eine Beurteilung der Be- und Verarbeitung wird nur durchgefiihrt, wenn Verarbeitungs-
erzeugnisse hergestellt werden.
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1.5 Wer steht hinter Gutes vom Bauernhof?

Das Konzept Gutes vom Bauernhof wurde von den Direktvermarktungs-Referentinnen der
Osterreichischen Landwirtschaftskammern gemeinsam entwickelt und wird in den Bundes-
landern Burgenland, Ké&rnten, Niederdsterreich, Oberdsterreich, der Steiermark und Wien
umgesetzt. Die auf Bundesebene festgelegten Mindeststandards durfen dabei tGber- aber nicht
unterschritten werden.

2. Strategische Ausrichtung der Direktvermarktung *

Im Rahmen des Strategiefindungsprozesses fir die Direktvermarktung wurden Starken und
Schwachen analysiert und Leitsatze formuliert. Die Grundsétze sind durch die Marke Gutes
vom Bauernhof dargelegt und umgesetzt.

Produkte direkt vom Bauernhof liegen im Trend und die Zahl der professionellen béauerlichen
Spezialitatenhersteller wachst. Dennoch sinken speziell bei Frischeprodukten die Marktantei-
le. Durch die Entwicklung einer Strategie fiir die Direktvermarktung bis 2020 sollen ein quan-
titatives und qualitatives Wachstum der Betriebe und eine Steigerung der Wirtschaftskraft
moglich sein. Es handelt sich bei der Strategie um ein Dialogkonzept, bei dem alle Bundes-
lander mitmachen.

2.1 Starken, die bis 2020 zu Kernkompetenzen ausgebaut werden

Qualitat und Erlebnis sind Handlungsauftrage bis ins Jahr 2020. Jeder Kontakt — egal auf wel-
chem Vertriebsweg — mit dem Direktvermarkter soll zum Erlebnis werden. Gutes vom Bau-
ernhof soll dem Konsumenten Sicherheit geben, qualitativ hochwertige Produkte mit nach-
vollziehbarer Herkunft zu kaufen.

2.2 Leitsatze

Eigene Organisationen Direktvermarkter/ Bauern
Funktionire, Mitarbeiter Professionalisierung in alle Richtungen,

{Kntenenerfullung & Giitesiegel haben und leben.,

Vorbildfunktion) TOP-Betriebe mussen dabet sein!
Totale Identsfikation! Profis am Hof!
Esser und Kﬁllf?l'\: fit’l—’;/,' Gastronomie
Praferenzen entwickeln, > "t'\f 1attlicher Pa— Buschenschank
geme mehr zahlen! (+ 11 ) Erfolg Gennss auber Haus!

F‘L"\".'."."'L‘”' ll.t"t'lll /\

= Medien
Ausgewiihlter Lebensmittelhandel
Missen emotional und

sachlich Bescheid wissen!
Menmngsfulirer bilden
Memung!

z B. gememsam mit der Genuss Region
Osterrerch prizentieren
Handel als Scluutistelle!

1 Quelle: DV Strategie 2020
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3. Von der Anmeldung zur Anerkennung

3.1 Zustandigkeiten

Fachgremium

Das Fachgremium ist zustandig firr die Erstellung und Anderung der Richtlinien und die fach-
spezifische Auslegung, die Struktur der Datenerfassung und —verwaltung und flr die Weiter-
entwicklung der Marke. Die Sitzungen des Fachgremiums finden im Bedarfsfall, jedoch min-
destens einmal jahrlich statt. Das Fachgremium setzt sich aus den Direktvermarktungsreferen-
tinnen der Landeslandwirtschaftskammern und der Landwirtschaftskammer Osterreich zu-
sammen. Entscheidungen des Fachgremiums werden durch Mehrheitsbeschlusse getroffen.

Beirat

Die Landwirtschaftskammer Osterreich richtet einen Beirat ein. Die Aufgaben des Beirates
sind die Freigabe der Richtlinien, die Uberwachung der korrekten Organisation und Durch-
flhrung der Bewertung. Der Beirat ist Schiedsstelle bei Uneinigkeiten und fiir das Verhdngen
von Sanktionen.

Der Beirat setzt sich aus mindestens drei Personen zusammen, welche die Bereiche Direkt-
vermarktung, Konsumentenvertretung und Qualitditsmanagement (z.B. AMA) reprasentieren.
Die Sitzungen des Beirates finden im Bedarfsfall, jedoch mindestens einmal jahrlich statt.

Die Sitzungen des Fachgremiums und des Beirates finden auf Einladung und unter Vorsitz-
flihrung der Landwirtschaftskammer Osterreich statt. Entscheidungen des Beirates beruhen
auf Einstimmigkeit.

Vergabestellen

Es gibt pro Bundesland eine von der Landeslandwirtschaftskammer nominierte Stelle, die fur
Anmeldung, Bewertung, Vergabe der Marke, Vertragsabschluss und Ausstellung der Garan-
tieerklarung zusténdig ist (Gutes vom Bauernhof-Vergabestelle).

3.2 Ablauf

» Zusendung der Richtlinien durch die Vergabestelle an interessierte Betriebe

* Vorbewertung des Betriebes durch eine Beratungskraft anhand der Richtlinien

» Bei positiver Vorbewertung, Weiterleitung der Daten des Betriebes an die externe Kon-
trollfirma

+  Uberpriifung des Betriebes durch die externe Kontrollfirma vor Ort auf die Erfulllung der
Richtlinien

» Ausstellung des Priifberichtes durch die externe Kontrollfirma

» Bei positivem Prifbericht, Anerkennung des Direktvermarkters als Gutes vom Bauern-
hof-Betrieb durch Abschluss des Gestattungsvertrags zwischen Vergabestelle und Direkt-
vermarkter und Unterzeichnung der Garantieerkldrung zur Einhaltung der Richtlinien
durch den Betrieb

» Erlaubnis zur Verwendung der Marke fur den Betrieb und dessen Produkte
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+  Alle zwei Jahre Aktualisierung und Ubermittlung der Bewertungsbdgen an die Vergabe-
stelle durch den Gutes vom Bauernhof-Betrieb

* 10% Stichprobenkontrolle jahrlich, davon mindestens 5% durch eine externe Kontroll-
firma

3.3 Kosten

Die Kosten fur die Erstanerkennung und die damit verbundenen Leistungen, sowie die lau-
fende Aktualisierung der Daten werden auf Landesebene geregelt.

3.4 Geltungsbereich

Die Richtlinien sind ausschlief3lich fur die Direktvermarktung von Lebensmitteln anzuwen-
den. Bewertet wird grundséatzlich der einzelne Betrieb. Ein Bauern- oder Hofladen bzw. ein
Bauernmarkt darf nur mit Gutes vom Bauernhof gekennzeichnet werden, wenn alle Lieferan-
ten mit Gutes vom Bauernhof ausgezeichnet sind. Fir die hausliche Nebenbeschaftigung kann
die Marke Gutes vom Bauernhof nicht verwendet werden. Die Richtlinien gelten auch fiir Di-
rektvermarkter, die steuerrechtlich als Gewerbebetriebe eingestuft sind.

4. Verwendung der Marke Gutes vom Bauernhof

4.1 Eigenttimer der Marke

Gutes vom Bauernhof ist eine eingetragene Wort-/Bildmarke der Landwirtschaftskammer Os-
terreich.

4.2 Gestattungsvertrag

Der Gestattungsvertrag wird zwischen dem/der Direktvermarkter/in und der Gutes vom Bau-
ernhof-Vergabestelle geschlossen und ist die VVoraussetzung fur die Verwendung der Marke.

4.3 Auslobung

Der einheitliche, unverwechselbare Auftritt tragt zum langfristigen Erfolg der Marke bei.

Bei der Auslobung von Gutes vom Bauernhof ist folgendes zu beachten:

* Das Logo Gutes vom Bauernhof ist verpflichtend anzubringen auf Hof- oder Bauern-
markttafeln in Kombination mit dem Namen des Betriebes und auf Gutes vom Bauern-
hof-Produkten.

* Werden in Bauern- oder Hofladen, in Buschen- bzw. Mostschénken etc. Gutes vom Bau-
ernhof-Produkte angeboten und ausgelobt, ist dafur zu sorgen, dass diese eindeutig von
Nicht-Gutes vom Bauernhof-Produkten zu unterscheiden sind.

* Die Marke Gutes vom Bauernhof kann zusétzlich und ergédnzend zu vorhandenen Mar-
kenzeichen und Logos eingesetzt werden.

» Die Weitergabe des Logos an Dritte bzw. die Verwendung durch Dritte ist verboten.

» Praktische Verwendung von Gutes vom Bauernhof: siehe Corporate Design-Manual

www.gutesvombauernhof.at -5- XIl-11


http://www.gutesvombauernhof.at/

Richtlinien fur die bauerliche Ik
Direktvermarktung mit Garantie  landwirtschaftskammer

Osterreich

» Die Bezugsquelle fir sdmtliche Werbemittel, die ausschlie8lich fir Gutes vom Bauern-
hof-Betriebe erhéltlich sind, ist im Adressteil angefuhrt.

» Zur Stérkung der Bekanntheit der Marke wird erwartet, dass Gutes vom Bauernhof-
Betriebe auch auf selbst gestalteten Werbemitteln (Folder, Plakate, Homepages etc.) das
Logo Gutes vom Bauernhof abbilden.

»  Wer eine eigene Homepage hat, sollte das Logo verwenden und die eigene Seite mit der
Gutes vom Bauernhof-Homepage verlinken. Umgekehrt ist auf der Gutes vom Bauernhof-
Homepage zu jedem Betrieb mit individueller Homepage, ein Link gesetzt.

4.4 Garantieerklarung

Durch die Garantieerklarung wird dem Konsumenten dargelegt, dass der Betrieb als aner-
kannter bauerlicher Direktvermarkter am Gutes vom Bauernhof-Qualitatsprogramm teilnimmt
und die Berechtigung zur Fihrung der Marke Gutes vom Bauernhof erlangt hat. Der Betrieb
verpflichtet sich gegenuber dem Konsumenten, dem Markeneigentimer (Landwirtschafts-
kammer Osterreich) und der Vergabestelle (Landeslandwirtschaftskammer) die sechs Bewer-
tungskriterien einzuhalten.

4.5 Sanktionen

Bei geringfiigigen Abweichungen (z.B. bauliche Méngel) die behebbar sind, werden anlass-
bezogen Malnahmen verlangt (Landeskompetenz). Bei schweren Verstélen (z.B. Betrug,
missbrauchliche Verwendung des Logos) wird der Betrieb durch Kiindigung des Vertrages
von der Teilnahme am Qualitatsprogramm ausgeschlossen. Die Gestattung zur Fuhrung der
Marke Gutes vom Bauernhof und die Garantieerklarung werden entzogen. Flr diese Sanktion
wird der Beirat befasst. Sdmtliche Kosten, die durch das Entfernen des Logos entstehen, tragt
der Betrieb.

5. Begriffserklarung

Direktvermarktung

Ein Landwirt ist Direktvermarkter, wenn er im eigenen Namen, auf eigene Verantwortung
und auf eigene Rechnung seine Produkte zumindest zu einem Teil direkt an Endverbraucher,
Gastronomie, Einzelhandel oder GrofRhandel verkauft.

Eintragung = behdrdliche Registrierung:

Jeder, der mit Lebensmitteln umgeht, muss behérdlich registriert sein. Das heif3t, er muss als

Lebensmittelunternehmer eingetragen sein.

&= Jeder Landwirt ist Lebensmittelunternehmer und mit seiner LFBIS-Nummer automatisch
als Lebensmittelunternehmer eingetragen, das heil3t behdrdlich registriert.
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Die Eintragung als Lebensmittelunternehmer ist ausreichend flr Betriebe die,
* jahrlich weniger als 10.000 Stiick Gefliigel oder 5.000 Stiick Kaninchen in ihrem Unter-

nehmen schlachten und diese direkt an den Endverbraucher oder an ortliche Einzelhan-
delsunternehmen abgeben;

» Geflugel und Kaninchen in landwirtschaftlichen Gemeinschaftsanlagen schlachten (unter
Einhaltung bestimmter Bedingungen);

* Fleisch und Fleischerzeugnisse innerhalb Osterreichs und an den Endverbraucher, die
Gastronomie oder den Einzelhandel vermarkten; vorausgesetzt, die Schlachtung erfolgt
nicht am eigenen Betrieb;

* Milch und Milcherzeugnissen herstellen und die Produkte direkt an den Endverbraucher,
die Gastronomie oder den Einzelhandel innerhalb Osterreichs abgeben;

» Eier aus eigener Produktion vermarkten. Werden die Eier auch sortiert, so reicht die Ein-
tragung fiir Betriebe, die weniger als 2.000 Legehennen halten.

Zulassungspflicht:

Fur Lebensmittelunternehmer, die Lebensmittel tierischen Ursprungs produzieren besteht Zu-
lassungspflicht.

Konkret besteht Zulassungspflicht fiir Betriebe, die
* Rinder, Schweine, Schafe, Ziegen, Pferde und Farmwild schlachten;

* jahrlich mehr als 10.000 Stlick Gefliigel oder 5.000 Stiick Kaninchen schlachten;

» Geflugel oder Kaninchen aus nicht eigener Produktion schlachten und vermarkten;

* Fleisch oder Fleischerzeugnisse herstellen und ins Ausland oder an den GroRhandel ver-
markten;

» pasteurisierte Trinkmilch oder nicht fermentierte Flissigmilcherzeugnisse aus Rohmilch
herstellen;

* Milcherzeugnissen produzieren und ins Ausland oder an den Grol3handel liefern;

» Eis aus Rohmilch herstellen;

* Milch fur die Verarbeitung zukaufen;

» Eipackstellen, die selbst mehr als 2.000 Legehennen halten, oder Eier zukaufen oder nach
Grole und Gewicht sortierte Eier an den GroRRhandel oder ins Ausland liefern.

Erfordernisse fur die Zulassung:

» Antragstellung auf Zulassung, gemaR Zulassungsverordnung bei der Bezirkshauptmann-
schaft

» Kaontrolle vor Ort, durch die zustdndige Lebensmittel- oder Veterinaraufsicht

* Bescheid durch Behorde und Zuteilung einer Zulassungsnummer

» Aufnahme der Tétigkeit

6. Gesetzliche Anforderungen

Die Erfullung der gesetzlichen Anforderungen ist Grundvoraussetzung fir die Bewertung des
Betriebes.

Ein Direktvermarktungsbetrieb ist Landwirt und Lebensmittelunternehmer und hat daher eine
Reihe an gesetzlichen Vorschriften zu erfullen.
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Die wichtigsten Vorgaben sind:

In der Urproduktion:
* Cross Compliance

» Tierschutz

Im Umgang mit Lebensmitteln bzw. in der Verarbeitung:
* Gewerbeordnung (siehe Intranet)

» Hygiene- und Lebensmittelrecht (siehe Kapitel Hygiene)

Im Verkauf:
* Lebensmittelkennzeichnung (siehe Intranet)

6.1 Einige wichtige gesetzliche Vorschriften:

Transparenz Uber Zukéaufe von Tieren, Futtermitteln, Saatgut und Pflanzen

Die Ruckverfolgbarkeit im Rahmen der Cross Compliance soll sicherstellen, dass im Kri-
senfall nicht sichere Lebensmittel moglichst rasch vom Markt genommen werden kénnen und
die Ursache dafir ermittelt werden kann. Jeder Lebensmittelunternehmer, und somit jeder
Landwirt, muss auch ohne Anlassfall wissen und belegen kénnen, was er woher bezogen bzw.
an wen geliefert hat (ausgenommen Endverbraucher).

Die Rickverfolgbarkeit ist gewéhrleistet, wenn anhand von Belegen (z.B. Rechnungen, Lie-
ferscheinen, Wiegescheinen, Milchgeldabrechnungen) dokumentiert werden kann, was an
Waren bezogen bzw. verkauft wurde (z.B. Futtermittel, lebende Tiere, Saatgut, Dingemittel).
Dazu kann auch ein Eigenbeleg (Datum, Produkt, Menge, Abnehmer/Lieferant) angefertigt
werden.

Dokumentation von Arzneimittelanwendungen

Die Anwendung von Tierarzneimitteln durch den Tierarzt oder durch den Tierhalter ist ge-
setzlich geregelt (Cross Compliance). Der Tierarzt hat im Zuge jeder Arzneimittelanwendung
den Zeitpunkt und die Art der verordneten oder durchgefiihrten Behandlung, die Art und
Menge des Tierarzneimittels, das Abgabedatum, Name und Anschrift des Tierarztes, genaue
Angaben zur Identitat der behandelten Tiere, sowie die jeweiligen Wartezeiten in das Behand-
lungsregister (entspricht den Arzneimittelabgabebelegen) einzutragen. Weiters hat der Tier-
arzt alle an den Tierhalter abgegebenen Arzneimittel mit einer Signatur auf dem Behaltnis zu
versehen, auf der Name und Anschrift des Tierarztes sowie das Abgabedatum vermerkt sind.
Der Tierhalter ist verpflichtet, den Zeitpunkt und die Art der Nachbehandlung der Tiere in das
betriebseigene Register einzutragen, sofern dies nicht durch den Tierarzt erfolgt ist. Die vom
Tierarzt ausgehéndigten Arzneimittelabgabebelege sind im Betriebsregister zu sammeln. Die
genannten Aufzeichnungen sind vom Tierarzt bzw. dem Tierhalter finf Jahre aufzubewahren.
Die entsprechenden Wartezeiten sind einzuhalten und die in Wartezeit befindlichen Tiere
mussen eindeutig identifizierbar sein (z.B. Kennzeichnung mittels Fesselband, Vermerk im
Bestandsverzeichnis, getrennte Aufstallung, Farbstriche). Es durfen nur Tiere fir die Ver-
marktung geschlachtet werden, bei denen die vorgeschriebene Wartezeit eingehalten worden
ist. Ebenso missen die erforderlichen Wartezeiten fiir Produkte (z.B. Milch) eingehalten wer-
den.
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Der Tierhalter darf ausschlieBlich Tierarzneimittel in seinem Besitz haben und anwenden, die
thm von seinem behandelnden Tierarzt im Rahmen der gesetzlichen Bestimmungen uberlas-
sen wurden.

Ordnungsgemalie Lagerung von Arzneimitteln
Die Lagerung von Tierarzneimitteln hat getrennt von Lebensmitteln, sauber und geordnet
zu erfolgen — falls erforderlich in einem Kihlschrank.

Cross Compliance
Wenn Cross Compliance amtlich Gberpriift wurde, liegen Kontrollbelege vor. Diese mussen
bei einer externen Bewertung und Kontrolle vorgelegt werden.

Cross Compliance Uberpriifung

Hat eine Cross Compliance Uberpriifung am Betrieb stattgefunden? Oja O nein

Wenn ja: Welche Cross Compliance-Bestimmung wurde uberpruft?

War die Uberpriifung in Ordnung? Oja O nein

Weiterfuhrende Information: Cross Compliance - Einhaltung anderweitiger Verpflichtungen,
Merkblatt 2010 (www.ama.at / ...die Seite fiir die Landwirtschaft / Merkblatter / Cross
Compliance); Leitlinien zur Rickverfolgbarkeit in der Landwirtschaft der dsterreichischen
Codex-Kommission vom September 2004 (www.bmg.gv.at)

Eigenkontrollsystem
Bei der externen Bewertung muss auf jeden Fall tberprift werden, ob fiir die Herstellung von
Direktvermarktungsprodukten ein betriebliches Eigenkontrollsystem besteht.

Eigenkontrollsystem

Hat der Direktvermarkter eine ,,Eigenkontrollsystem* fiir seinen Betrieb | Oja | O nein
etabliert?

ein Eigenkontrollsystem gemaR der jeweiligen Hygiene- | Oja | O nein

Am Betrieb Leitlinie umgesetzt

wird. ..

ein eigens erstelltes betriebsindividuelles Eigenkontroll- | Oja | O nein
system umgesetzt.

Im Kapitel Hygiene sind Informationen zu weiterfiihrenden Unterlagen zur Umsetzung der
Eigenkontrolle der lebensmittelrechtlichen Anforderungen zu finden. Die jeweilige Hygiene-
Leitlinie bzw. Handbicher (mit Checklisten fur Raume, Einrichtungen, Gerate, Reinigungs-
und Desinfektionsplan, Schadlingsbekampfungsplan, Kihlraum) sind im Register Hygiene
hinzugefigt oder kdnnen bei der Vergabestelle angefordert werden.
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1.Allgemeine Daten

Name der Ansprechperson (Anrede, Titel, Vor- und Zuname)

Vulgo-Name, Betriebsname

Betriebsanschrift

AT, ettt
P Z Ot e
Bz K. e
Bundesland: ... ... e
TelefONNUMIMET: ... e
FaXnUMMIET: ... e e
Handynummer: ..o e e s
1Y T P

[ (00017 0T o[ PR
LFBIS-Nummer

Anzahl der Arbeitskréafte, die in der Direktvermarktung beschaftigt sind

2.Daten zum Betrieb

Bewirtschaftungsform
O konventionell O biologisch
Bioverband: ... ..o
Erwerbsform
O Vollerwerb O Nebenerwerb O Sonstiges
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Ich bin Wirtschaftskammer-Mitglied

OlJa->

O Sparte Handel

O Sparte Gastronomie

L0 SONSHIgE SPAIE: ...ttt e

Erwirtschafteter Umsatz in der Be- und Verarbeitung

O Umsatz bis € 33.000,-
O Umsatz liber € 33.000,-
O keine Angaben

Teilnahme an landwirtschaftlichen Programmen

O Gutes vom Bauernhof O Léandle Bur O T;];Onlgr Spels aus Bauern-
O AMA-Glitesiegel O ggA Ogu
O Global GAP O Gentechnikireie Produkt- | o 151 Mitgliedschaft

ion laut Codex

O Top Heuriger O Verein "Der | 0 Top Most- | O Ausgezeichneter | O Genuss
P 9 Wiener Heurl- | schenke Buschenschank Buschenschank

13

ge
O GenussRegion-Lizenzpartner

GeNUSSR E@ION: L. ..t

O Teilnahme an OPUL-MaRnahmen
WWENN Ja, WEICNE: ..t e e e

Trinkwasser

O offentliche Wasserversorgung

O eigene Quelle/Hausbrunnen - Befund erforderlich
Letzter Trinkwasser-Befund aus dem Jahr: ..................... (QRRRR))

Wann war lhre letzte Hygieneschulung? (auch online unter www.hygiene-schulung.at méglich)

Datum vom letzten Schulungsnachweis: ..................... J1337)
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Hat Ihr Betrieb eine Hygiene-Zulassung durch die Veterindrbehdrde oder
L ebensmittelaufsicht?

O ja, Zulassungsnummer: ............cccoeeveenienenn.n. >

o far Milch > o Rind o Schafe o0 Ziege o0 Sonstiges
O flr Fleisch - o Schwein o Rind o Schaf o0 Sonstiges
O flr Eipackstellen (bei mehr als 2.000 Legehennen)

Fihren Sie Einzeleikennzeichnung durch? (nur bei Vermarktung von Eiern)

O ja, Erzeugercode

3.Angaben zur Urproduktion

Bewirtschaftete Eigen- und Pacht- | Tiere

flachen
............. ha Ackerflache veveeieneee.. | Schweinemastplatze
............. ha Grinland viviieeeee... | Rindermastplatze

ha Feldgemdise

Kélbermastplatze

ha Kulturen unter Glas

Milchkiihe

ha Kulturen unter Folien-

tunnel

Milchziegen

ha Edelobstanlagen

Mutterziegen

............. ha Streuobstanlagen vivvivieeeeo. | Milchschafe
............. ha Almflache veveveeeeeee. | Mutterschafe
............. ha Waldflache vevevieeeee.. | Legehennen
............. ha Teichflachen viviereneee.. | Mastgefliigel
............. ha Weinbau vivieeeee.... | Bienenstocke (Volker)

Fische

Sonstiges und zusatzlich genutzte Flachen

Sonstige Tierarten:

www.gutesvombauernhof.at
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Jahresenergieverbrauch fur geschitzte Kulturen (Energieart/Menge)

Zukauf

O Futtermittelzukauf ->
gentechnikfrei: O ja O nein
stammt aus:

0 Osterreich

O der EU

O der restlichen Welt

O Pflanzenzukauf O Saatgutzukauf

Produktionsmengen Direktvermarktung/Jahr

............. Stk. Schweine viviiveeneen. | kg Frischgemise
............. Stk. Rinder ceveieieeen.. | Stk. Eier
............. Stk. Kélber eeveeeeeee... | Liter Safte
............. Stk. Gefligel vevieveeen... | Liter Most
............. Stk. Schafe/Lammer veveieeeee... | Liter Wein
............. Stk. Ziegen/Kitze viveeeeeen... | Liter Edelbréande
............. Liter Milch (D-Quote) vevieeeeen... | Liter Likor
............. kg Getreide veviveeree... | Liter Essig
............. kg Brot cevveeiee.. | Liter OI
............. kg Frischobst vevieeenee.. | kg Honig

Sonstiges:
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4.Vermarktungsformen/Dienstleistungen

Vermarktungsformen/
Dienstleistungen

Offnungszeiten & Details

O Ab Hof-Verkauf

O Hofladen
O Betreiber O Lieferant

O Bauernladen
O Betreiber O Lieferant

O Bauernecke

O Bauernmarkt
O eigener Stand
O Lieferant

O Buschen-/Mostschank
O Betreiber >
O bauerlich o gewerblich
0 Wein 0 Most

O Lieferant

O Zustellung

O Einzelhandel-Belieferung

O Gastronomie-Belieferung

O Schulmilch-Produzent

www.gutesvombauernhof.at
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O Bauerliche Schuljause

O Internetbestel-
lung/Online-Shop

O Versand

O Milchautomat

O Buffets/Kalte Platten
O b&uerlich O gewerblich

O Kochschule/
Degustationen

O Schule am Bauernhof

O Urlaub am Bauernhof

O Schau-Bauernhof

O Exkursionsbetrieb

O Vermietung von Veran-
staltungsraumlichkeiten

O Andere
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5.Produktdaten

Brot/Backwaren

O Brot
zusatzliche Produktdetails:

O Mehlspeisen
zusétzliche Produktdetails:

O Gebéck
zusatzliche Produktdetails:

O Kekse
zusétzliche Produktdetails:

O Sonstige:
zusatzliche Produktdetails:

Eier

O Hihnereier
zusatzliche Produktdetails:

O Sonstige:

zusatzliche Produktdetails:

Essig

O Sorte/n:
zusatzliche Produktdetails:

Fisch

O Forelle
zusatzliche Produktdetails:

O Saibling

zusatzliche Produktdetails:

O Karpfen
zusatzliche Produktdetails:

O Sonstige:

zusatzliche Produktdetails:

www.gutesvombauernhof.at
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Fleisch/Fleischprodukte

O Schwein
zusatzliche Produktdetails:

O Farmwild

zusatzliche Produktdetails:

O Rind
zusatzliche Produktdetails:

O StrauR

zusatzliche Produktdetails:

O Kalb
zusatzliche Produktdetails:

O Pferd

zusatzliche Produktdetails:

O Schaf/Lamm
zusatzliche Produktdetails:

O Kaninchen

zusatzliche Produktdetails:

O Ziege/Kitz
zusatzliche Produktdetails:

O Geflugel

zusatzliche Produktdetails:

O Sonstige:
zusatzliche Produktdetails:

Gemuse

O Frischgemise
zusétzliche Produktdetails:

O Pilze

zusatzliche Produktdetails:

zusatzliche Produktdetails:

O Gemdiseerzeugnisse/Sauergemuse

O Sonstige:

zusatzliche Produktdetails:

www.gutesvombauernhof.at
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Getranke

O Saft
zusatzliche Produktdetails:

O Edelbrand

zusatzliche Produktdetails:

O Most/Cider
zusatzliche Produktdetails:

O Likor

zusatzliche Produktdetails:

O Wein
zusatzliche Produktdetails:

O Bier

zusatzliche Produktdetails:

O Schaumwein
zusatzliche Produktdetails:

O Sonstige:

zusatzliche Produktdetails:

Getreide/Getreideprodukte

O Getreide
zusatzliche Produktdetails:

O Getreideprodukte

zusatzliche Produktdetails:

Imkereiprodukte

O Honig
zusatzliche Produktdetails:

O Wachs

zusatzliche Produktdetails:

O Getranke
zusatzliche Produktdetails:

O Sonstige:

zusatzliche Produktdetails:

www.gutesvombauernhof.at
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Kerne/Samen/Nusse

zusatzliche Produktdetails:

Krauter/GewUrze/Tee bzw. teedhnliche Erzeugnisse

O Frische Kréauter O Gewlirze

zusatzliche Produktdetails: zusatzliche Produktdetails:

O Kréuterprodukte O Tee bzw. teedhnliche Erzeugnisse
zusatzliche Produktdetails: zusatzliche Produktdetails:

O Sonstige:

zusatzliche Produktdetails:

Milch und Milchprodukte

O Kuh O Stute

zusatzliche Produktdetails: zusatzliche Produktdetails:
O Schaf O Ziege

zusatzliche Produktdetails: zusatzliche Produktdetails:
Obst/Obstprodukte

O Frischobst O Obsterzeugnisse
zusatzliche Produktdetails: zusatzliche Produktdetails:
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Ole

O Sorte/n:
zusétzliche Produktdetails:

Teigwaren

O Sorte/n:
zusétzliche Produktdetails:

6. Produktangebot — Nonfood Produkte

Christbaume

zusatzliche Produktdetails:

Felle/Wolle/Federn

O Felle

zusatzliche Produktdetails:

O Federn

zusatzliche Produktdetails:

O Wolle

zusatzliche Produktdetails:

O Sonstige:

zusatzliche Produktdetails:

Geschenke

zusatzliche Produktdetails:
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Handwerk

zusatzliche Produktdetails:

Kosmetik

zusatzliche Produktdetails:

Pflanzen

zusatzliche Produktdetails:

Tierfutter/Einstreu

O Tierfutter
zusatzliche Produktdetails:

O Einstreu
zusétzliche Produktdetails:

Sonstiges:

www.gutesvombauernhof.at
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7.Pramierungen

GenussKrone Finalist/Sieger

Finalist/Sieger

Produkt

Jahr (3JJJ)

Produktpramierungen (Brot, Fischprodukte, Kase, Obstprodukte, Rohpo-
kelwaren, Kernol, Kochschinken....)

Pramierung

Produkt

Jahr (JJJJ)

Auszeichnung

www.gutesvombauernhof.at
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8. Gutes vom Bauernhof-Website

Eintrag auf der Gutes vom Bauernhof-Website
Allgemeine Betriebsbeschreibung (etwa 50 Worter):

Anfahrtsweg zu Ihrem Betrieb:
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9. Zustimmungserklarung zur Datenverwendung gem. 8§ 8 Abs. 1
Z 2 DSG 2000 fur die Gutes vom Bauernhof-Datenbank

Zur Umsetzung der Richtlinie Gutes vom Bauernhof ist es erforderlich, dass die Daten tber die Teilnehmer am Pro-
gramm von der Prisidentenkonferenz der Landwirtschaftskammern Osterreichs, ZVR-Zahl 729518421, kurz: LKO,
gemé&R den Bestimmungen des Datenschutzgesetzes — DSG 2000, BGBI. | Nr. 165/1999 i.d.g.F., automationsunter-
sttzt von der LKO und von ihr beauftragte Stellen verwendet werden dirfen. Ein regelmaRiger Datenabgleich mit
den in den Datenbanken der Agrarmarkt Austria gespeicherten Informationen soll dariiber hinaus gewéhrleisten, dass
die Teilnehmerdaten aktuell sind.

1. Ich erklare meine ausdriickliche Zustimmung, dass dienLKO und von ihr beauftragte Stellen meine angefiihrten
Betriebs- und Produktdaten fiir die Umsetzung der LKO-Richtlinie Gutes vom Bauernhof automationsunterstiitzt
verwenden.

2. Ich erklare meine ausdriickliche Zustimmung, dass folgende Daten — ausschlieRlich zum Zwecke des
Datenabgleichs — aus den Datenbanken der Agrarmarkt Austria (AMA) an die LKO oder von ihr beauftragte Stel-
len Gbermittelt werden:

e Allgemeine Daten: LFBIS-Nummer, Vor- und Nachname, Titel, Wohnanschrift, Bezirk, Bundesland, Telefonnummer
(Fax, Mohil), E-Mail

e Daten zum Betrieb: Bewirtschaftungsform (biologisch/konventionell), OPUL-MaBnahmen

e Angaben zur Urproduktion:
Flacheniibersicht (in ha): Ackerflache, Griinlandfldche, Kulturen unter Glas, Kulturen unter Folientunnel, Obstanlagen,
Streuobst, Almflachen, Teichflachen, Weinbau
Tierinformation (Stiickzahl): Schweinemastplatze, Milchkihe, Milchziegen, Mutterschafe, Legehennen, Bienenstdcke
(Bio), Fische (Aquakultur)

3. Ich erklire meine ausdriickliche Zustimmung, dass folgende Daten von der LKO oder von ihr beauftragte Stellen
a. aufder,,Gutes vom Bauernhof*“-Website vertffentlich werden.

oja onein (bitte ankreuzen)

Allgemeine Daten: Ansprechperson, Vulgo-Name, Betriebsname, Betriebsanschrift

Daten zum Betrieb: Bewirtschaftungsform, Teilnahme an landwirtschaftlichen Programmen
Vermarktungsformen/Dienstleistungen

Produktdaten

Pramierungen

Allgemeine Betriebsbeschreibung

Anfahrtsweg zum Betrieb

Bilddateien

b. andie LK Konsument-Website (www.lk-konsument.at) Ubermittelt werden, wo sie veréffentlicht werden:
oja onein (bitte ankreuzen)

e Allgemeine Daten: Ansprechperson, Vulgo-Name, Hofname, Betriebsanschrift, LFBIS-Nummer (nur zur internen Ver-
waltung, scheint nicht auf der Website auf)

o Daten zum Betrieb: Bewirtschaftungsform, Teilnahme an landwirtschaftlichen Programmen: Gutes vom Bauernhof,
Landle Bur, Tiroler Speis aus Bauernhand, Top Heuriger

o  Vermarktungsformen/Dienstleistungen: Hofladen, Bauernladen, Bauernmarkt, Buschen-/Mostschank, Zustellung,
Schulmilch-Produzent, bauerliche Schuljause, Versand, Milchautomat, Andere

e  Produktdaten

o  Allgemeine Betriebsbeschreibung

e  Anfahrtsweg

e  dazu gehdrende Bilddateien

4. Ich kann diese Zustimmungserklarung jederzeit schriftlich gegentiber der LKO, den von ihr beauftragten Stellen
oder der AMA widerrufen. Ein Widerruf hat zur Folge, dass die Verwendung meiner Daten unverziglich einge-
stellt wird und die bereits gespeicherten Daten geldscht werden.

Ort, Datum Unterschrift
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Gesamtbewertung der Garantie-Kriterien nach den

Richtlinien des Qualitatsprogramms Gutes vom Bauernhof

Bewertung des Betriebes maximal gefo!rderte erreichte

ist in jedem Fall auszufillen anerkannte minimale Punkteanzahl
' Punkteanzahl Punkteanzahl

1. Eigener Rohstoff 3 >15

2. Qualifizierung und Ausbildung 3 >1

3. Marketing 3 >1

4. Qualitat der Herstellung 3 >1

Gesamt: 12 >7

Bewertung der Be- und Verarbeitung maximal geforderte .

. . . . erreichte

ist nur auszufullen, wenn am Betrieb be- oder anerkannte minimale Punkteanzahl

verarbeitet wird. Punkteanzahl Punkteanzahl

5. Eigene Be- und Verarbeitung 2 >1

6. Produktqualitat 3 >1

Gesamt: 5 >2

Der antragstellende Betrieb entspricht den Kriterien der Richtlinien fur die béauerli-

che Direktvermarktung mit Garantie und wird als Gutes vom Bauernhof-Betrieb an- ja nein

erkannt.

Bemerkungen:

Name und Organisation

der bewertenden Person:

Datum: Unterschrift
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Bewertung des Betriebes |k
1. Eigener RONStOfT biese Bewertung bitte in jedem Fall ausfilen. landwirtschaftskammer

anidor [Punke pro) LEET
Produktgruppe Produkt- | "UTT et

gruppe *) () (@x(b)
@) 100

Punkte | Punkte | Gesamt-
max. min. punkte

Gesamtpunkte ,,Eigener Rohstoff* 100% 3 | >15

*) am Gesamt-DV-Umsatz in % (Wert)

Produktgruppen:

Brot/Backerzeugnisse, Fleisch/Fleischerzeugnisse, Milch/Milcherzeugnisse,
Obst/Obsterzeugnisse, Gemuse/Gemuseerzeugnisse (inkl. Kartoffeln), Eier/Gefliigel,
Honig/Imkereierzeugnisse, Sonstiges

Kriterien:

AusschlieBlich eigene Erzeugnisse oder in Verarbeitungsprodukten jeweils

max. ¥4 Rohstoffe von einem anderen Gutes vom Bauernhof-Betrieb 3 Punkte

In Verarbeitungsprodukten jeweils max. 49% Zukauf der wertbestimmenden
Rohstoffe (nur AMA-Giitesiegelware oder von einem b&uerlichen Betrieb, 2 Punkte
bio, ggA/gU-Produkte aus der Region)

Max. ¥4 unverarbeitete pflanzliche Handelsware, aber nur von einem bauerli-
chen Betrieb oder AMA-Gitesiegelware, bio, ggA/gU-Produkte aus der Re- 1 Punkt
gion

Rohstoffzukauf flr die hdusliche Nebenbeschaftigung 0 Punkte

dsterreich
Beispiel:
Umsatzanteil der | Punkte pro | Punkte ge-
Produkt Produkt- i
Produktgruppe PR e | (o)
@) (b) 100
Obst (teilweise Zukauf) 20 % 1 0,2
Fleischerzeugnisse (100 % eigene Schweine) 50 % 3 15
Dauerwurst (eigenes Schweinefleisch, 30% 0
Rindfleisch vom Bauern) 20 % 2 0.4
Milch (100% Eigenproduktion) 10 % 3 0,3
Gesamtpunkte 100 % 2,4

*) am Gesamt-DV-Umsatz in % (Wert)

Erlauterung:

« Die Bewertung erfolgt je Produktgruppe.

« Sind bei mehreren Produkten innerhalb einer Produktgruppe die Anteile des eige-
nen Rohstoffs nicht gleich, wird eine gréfRere Gruppe so weit unterteilt, bis wieder
eine Gruppe mit gleichem Rohstoffanteil entsteht. Beispiel: Fleischerzeugnisse mit
unterschiedlichem Anteil an eigenem Rohstoff werden in Gruppen mit gleichen
Anteilen unterteilt.

« Produktgruppen mit weniger als 10 % Umsatzanteil miissen nicht bewertet werden.
Dennoch sind auch hier allfallige Zukdufe der wertbestimmenden Rohstoffe nur aus
qualitatsgesicherter Quelle zuldssig (z.B. AMA-Gutesiegelware, bio, ggA/gU-
Produkte oder gleichwertig).

« Bei der Herstellung tierischer Erzeugnisse auBer Haus muss sichergestellt sein, dass
die eigenen Rohstoffe im fertigen Erzeugnis enthalten sind (z.B. Frischfleisch,
Wurst). Ausnahme: Teilnahme an Spezifikationen (z.B. Vorarlberger Bergkase gU)

« Bei allen anderen Erzeugnissen darf es zu einem Austausch kommen, sofern die
Rohstoffqualitat und -herkunft gleichwertig sind und die Mengenrelation entspricht
(z.B. Verarbeitung von Apfeln zu Apfelsaft mit regionaler Lohnpresse).

« Hilfsstoffe, wie z.B. Hefe, zéhlen nicht zu Rohstoffen.

« Masttiere mussen die Halfte der Mastdauer am Betrieb gehalten werden. Ausnahme
Lammermast: Die Mastdauer am Betrieb kann weniger als die Halfte der gesamten
Mastdauer sein, wenn Aufzucht- und Mastbetrieb eine Kooperationsvereinbarung
haben.

+ Sofern es bei der Abgrenzung des Begriffs ,regional®“ Unklarheiten gibt, ist die
Lebensmittel-Einzelhandelsverordnung i.d.g.F anzuwenden.
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Bewertung des Betriebes |k

2 . Qual Ifl Z | eru ng u nd AUSbI Id u ng Diese Bewertung bitte in jedem Fall ausfiillen. landwirtschaftskammer

dsterreich

Lo124

BildungsmafRnahme wo- | Toge

che

1
Tag

Dauer (bitte ankreuzen)

Y2
Tag

Punkte

Land — und hauswirtschaftliche Grundausbildung
Schule:

Punkte
max.

Punkte
min.

Gesamt-
punkte

Gesamtpunkte ,,Qualifizierung und Ausbildung*

Ausbildungsschwerpunkte:

« Weiterbildung flr DV allgemein
« Personlichkeitshildung

« Produktionstechnik

« Marketing

« Hygiene

« Betriebswirtschaft

« Lebensmitttelrecht

« Cross Compliance

Art der Bildungsmafnahmen:

Land- und hauswirtschaftliche Grundausbildung, 1 Punkt
(Facharbeiter, Meister, Matura, Ausbildung fir Imker, Gértner,

Obstbauern etc.)

Veranstaltungsdauer eine Woche (= 5 Tage) oder mehr 2 Punkte
Veranstaltungsdauer 2-4 Tage 1% Punkte
Veranstaltungsdauer ein ganzer Tag (pro Veranstaltung) 1 Punkt
Veranstaltungsdauer ein halber Tag (pro Veranstaltung) Y Punkt
Online-Schulung Y Punkt
Erlauterung:

« Bewertung der Qualifikationen jener Personen, die in der Direktvermarktung
arbeiten.

« Summenbewertung (Punkte aller bewerteten Personen werden zusammenge-
zahlt)

« Erstbewertung: land- und hauswirtschaftliche Grundausbildung und Weiterbil-
dungsmalBnahmen der letzten 3 Jahre. Eine vergleichbare nicht-
landwirtschaftliche Grundausbildung aus dem Lebensmittelbereich (z.B. Flei-
scher) wird ebenfalls anerkannt.

« Wiederbewertung: Im Schnitt der letzten drei Jahre muss mindestens 1 Punkt
pro Jahr erreicht werden.

www.gutesvombauernhof.at
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Bewertung des Betriebes |k
3. MarKEting und Verkauf piese Bewertung bitte in jedem Fall ausfiillen. landwirtschaftskammer

dsterreich

Produktaufmachung/Auftreten nach aufen
Der Betrieb wird beziglich Erscheinungsbild, Laden-/Standgestaltung und Produkt- /Betriebsprésentation bewertet. Niitzt der Betrieb andere Vertriebswege, ist mindestens ein
Standort zu beurteilen.

Kriterien | MalBhahmen konkrete Umsetzung — bitte ausfillen v
Erreich- Ist der Hof ausschlieBlich Produktionsstatte, ist keine Beschilde-
barkeit rung erforderlich.

Fur Nicht-Ortskundige erreichbar bzw. auffindbar? (z.B.
ausreichend Beschilderung, Wegweiser an allen erforderlichen
Kreuzungen, befestigte Zufahrt)

Erschei- AuReres Erscheinungsbild der Baulichkeiten (z.B. kein Mist-
nungsbild haufen vor dem Haus, Lagerung der Maschinen nicht im Freien,
keine Sickerwasser in Bereichen, die fir Kunden zugénglichen
sind, sauberes Verkaufsumfeld, geruchssicherer Verkaufsraum)

Aulenraum, Hausgarten, Innenhof (z.B. befestigtes Hofum-
feld, ausreichend Parkmdglichkeiten, Hoftafel bzw. Logo am
Kundeneingang, naturnahe Gestaltung des Aufienraumes, Ange-
bote fiir Kinder wie beispielsweise Spielplatz)

Verkaufseinrichtung (z.B. produktgerecht und kundenfreund-
lich, Sonnen- und Regenschutz, Saisonal abwechselnde Dekora-
tion)

Verkaufskleidung (z.B. sauber, ansprechend)

Abfallwirtschaft (z.B. Abfélle werden getrennt und geruchssi-
cher gesammelt und rasch entsorgt)
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Bewertung des Betriebes |k
3. MarKEting und Verkauf piese Bewertung bitte in jedem Fall ausfillen. landwirtschaftskammer

dsterreich

Produktaufmachung/Auftreten nach auf3en (Fortsetzung)

Kriterium Malnahmen konkrete Umsetzung — bitte ausfillen
Sicherheit Hofanlage (UVD-gepriifte Hofanlage - Unfallverhitungsdienst der SVB; alle 3 Jahre neu
beantragen)

Raumlichkeiten (Vor allem fur Kunden erreichbare Raumlichkeiten sind vom UVD zu

tiberprifen)
Produktauf- Produktprésentation (sauber, Gbersichtlich, verkaufsfordernd)
machung
Verpackung (produktgerecht, sorgféltig z.B. Fleischwickelpapier)
Preisauslobung (sauber, bersichtlich & leserlich)
Sonstiges Informationsmaterial (Aktuelle Informationen Uber Produkte, Betrieb, Erndhrung etc.)
Bewertung:
3-4 Mallnahmen durchgefihrt Y Punkt
5-6 Mallnahmen durchgefihrt 1 Punkt
7-8 Mallnahmen durchgefihrt 1% Punkte
9 oder mehr MalRnahmen durchgefihrt 2 Punkte
Gesamtpunkte ,,Produktaufmachung/Auftreten nach auflen*:
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Bewertung des Betriebes
3. MarKEting und Verkauf piese Bewertung bitte in jedem Fall ausfllen.

Ik

landwirtschaftskammer

sterreich
Kundenbetreuung: Bewertung:
Kundenkartei, Infomaterial, Reklamationsbearbeitung, Veranstaltungen
Keine Kundenbetreuungsmafnahmen durchgefihrt 0 Punkte
Mogliche ] einzelne Kundenbetreuungsmaflnahmen durchgefiihrt Y2 Punkt
konkrete Umsetzung — bitte ausfillen regelmaRige geplante KundenbetreuungsmaRnahmen 1 Punkt
Malinahmen
Stammkunden- Gesamtpunkte ,,Kundenbetreuung:
betreuung
Kundenbindung
Kundenorientiertes
Werbekonzept Kriterien Punkte
Werbemalinahmen Produktaufmachung/Auftreten nach aulRen
im letzten Jahr
Kundenbetreuung ] e | e
Umgang mit
Kundenwiinschen Gesamtpunkte ,,Marketing und Verkauf* 3 | >
Behandlung von
Reklamationen
Homepage
Sonstige
-30 - XIl-11
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Bewertung des Betriebes |k
4, Qualltat der HerStellung Diese Bewertung bitte in jedem Fall ausfllen. landwirtschaftskammer

dsterreich

Insgesamt mussen mindestens 10 MalBhahmen umgesetzt werden, bei jedem Kriterium mindestens eine.

Kriterium

Erlauterung und mdogliche MaRnahmen

alle (= moglichst viele) konkret umgesetzten Malinahmen aufzéhlen (im Falle
von OPUL bitte OPUL-MaRnahme laut Auflistung anfiihren)

freiwillige Nach-
vollziehbarkeit

Transparenz am Betrieb: z.B. aktive und besondere In-
formation Uber Produkte und Betriebe (,,offene Hoftlre®,
Hoffuhrung, Schule am Bauernhof)

Nahe, Frische, Na-
tarlichkeit

Vorteile des Direktvertriebes: z.B. kurze Zeitspannen
zwischen Ernte und Verkauf (die Zeitspanne muss kiirzer
als der durchschnittliche, konventionelle Vertrieb Gber
den LEH sein), kurze Gesamttransportwege fiir die Pro-
dukte, Vermeidung von Zusatz- und Hilfsstoffen (keine
chemischen Konservierungsmittel, Geschmacksverstarker
und Aromen z.B. Fruchtzubereitung ohne Aromazusétze,
keine Mittel zur Keimhemmung bei der Lagerung)

Tierhaltung

Muss-Kriterium: Keine Haltung von Legehennen in ausgestalteten Kéfigen, keine Kéfighaltung von Kaninchen

Tierfreundlichkeit: z.B. Haltungsformen (Stroh, Auslauf,
Freiland, Beschéftigungsmaoglichkeiten), groes Platzan-
gebot, Uberdurchschnittlich viel Licht und Frischluft, Hal-
ten der Tiere in Kleingruppen, keine Eingriffe am Tier
(wie Enthornen, Kupieren)

oder OPUL-MaRnahme OPUL-Tierschutz
oder TGD-Mitgliedschaft

www.gutesvombauernhof.at
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Bewertung des Betriebes |k
4, Qualltat der HerStellung Diese Bewertung bitte in jedem Fall ausfiillen. landwirtschaftskammer

dsterreich

Kriterien

Erlauterung

alle (= moglichst viele) konkret umgesetzten MaRnahmen aufzéhlen (im Falle
von OPUL bitte OPUL-MaRnahme laut Auflistung anfiihren)

Produktqualitat
aufgrund einer be-
sonderen Produkti-
onsweise

AMA-Gutesiegel-Richtlinien fir die Landwirtschaft
Gentechnikfreie Produktion laut Codex
Pflanzlich:

Pflanzenpflege, Dingung, Erntezeitpunkt: z.B. lang-
sameres Wachstum, Vollreife bei der Ernte

oder OPUL-MaRnahmen ,Integrierte Produktion®, ,,Ver-

zicht auf ertragssteigernde Betriebsmittel auf Ackerfla-
chen®

Sorte (z.B. ausgewdhlte Sorten)

oder OPUL-MaBnahme ,,Seltene landwirtschaftliche
Kulturpflanzen*

Tierisch:

Futterung, Haltung: z.B. langsame Mast (Dabei sollte
das durchschnittliche Mastendgewicht tber folgenden
Richtwerten liegen: Mastschweine: 118 kg, Kalbinnen:
573 kg, Stiere: 689 kg, Ochsen: 609 kg, Kélber: 169 kg,
Lammer: 43 kg, Schafe: 72 kg, Kitze: 17 kg, Ziegen: 60
kg), besondere Futterration (z.B. ausschlielich hofeige-
nes Futter, gentechnikfreies Futter, Gerste statt Mais)

Schlachtung am Hof

Rassg_: z.B. besondere Rassen
oder OPUL-Mafnahme ,,Seltene Nutztierrassen
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Bewertung des Betriebes |k
4, Qualltat der HerStellung Diese Bewertung bitte in jedem Fall ausfllen. landwirtschaftskammer

dsterreich

Kriterien

Erlauterung

alle (= moglichst viele) konkret umgesetzten MaRnahmen aufzéhlen (im Falle
von OPUL bitte OPUL-MaRnahme laut Auflistung anfiihren)

umweltfreundliche
Produktion

extensive und umweltschonende Landwirtschaft: z.B.
ausgewogene Fruchtfolge, Verzicht auf Klarschlamm

oder OPUL-MaBinahmen ,,Umweltgerechte Bewirtschaf-
tung von Acker- und Griinlandflachen®, ,,Verzicht auf er-
tragssteigernde Betriebsmittel auf Ackerfutter- und Griin-
landflachen®, ,,Verzicht auf Fungizide auf Getreideflichen®,
,Umweltgerechte Bewirtschaftung von Heil- und Gewuirz-
pflanzen®, ,,Alternativen und Saatgutvermehrung®, ,,Erosi-
onsschutz Obst und Hopfen®, ,,Erosionsschutz Wein®,
,,Okopunkte®, , Begriinung von Ackerflichen®, ,,Mulch-
und Direktsaat®, ,,Regionalprojekt fiir Grundwasserschutz
und Griinlanderhaltung®, ,,Vorbeugender Boden- und Ge-
wiasserschutz®, ,,Bewirtschaftung von besonders auswa-
schungsgefahrdeten Ackerflichen®, ,,Untersaat Mais®,
,,Verlustarme Ausbringung von fliissigen Wirtschaftsdiinger
und Biogasgiille*

BiodiversititsmalRnahmen: z.B. Biodiversitatsflachen,
Pflege von Streuobstwiesen, Erosionsschutz (Untersaaten,
Windhecken...), Dauergriinflichen werden erhalten, AlIm-
wirtschaft, genetische Vielfalt (verschiedene Kulturen, alte
Rassen und Sorten...

oder OPUL-MaBnahmen ,,Silageverzicht®, ,,Erhaltung von
Streuobstbestdnden®, ,,Mahd von Steilflichen®, ,,Bewirt-
schaftung von Bergméhdern®, ,,Alpung und Behirtung*®,
,»Erhaltung und Entwicklung naturschutzfachlich wertvoller
oder gewasserschutzfachlich bedeutsamer Flachen*

Sonstiges: z.B. alternativer und erneuerbarer Energieein-
satz, umweltschonendes Verpackungsmaterial, nachhaltige
Bauweise (z. B. Warmwasseraufbereitung durch Solarener-

gie)
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Bewertung des Betriebes
4. Qualltat der HerStellung Diese Bewertung bitte in jedem Fall ausfullen.

Ik

landwirtschaftskammer
dsterreich

Kriterien Erlauterun alle (= moglichst viele) konkret umgesetzten MaRnahmen aufzéhlen (im Falle | v/
g von OPUL bitte OPUL-MaRnahme laut Auflistung anfiihren)
Gesellschaftliche Arbeitsplétze am Bauernhof: z.B. landwirtschaftliche
Verantwortung Standortsicherung durch Direktvermarktung, Mitarbeit
von Familienmitgliedern, Arbeitsplatze flr externe Perso-
nen, besondere Arbeitsbedingungen
Erhalt der Nahversorgungsstruktur: z.B. Nahversor-
gung in der Region, Hauszustellung
Erhalt einer vielfaltigen Kulturlandschaft: z.B. vielfél-
tige Bewirtschaftung, verschiedene Betriebszweige
Erhalt von Kulturgut: z.B. traditioneller Kenntnisse und
Fertigkeiten, regionaltypische Rezepte und Produk-
te/Speisen
Soziale Projekte
Bewertung:
bis 9 Mallnahmen umgesetzt 1 Punkt
10-14 MalRnahmen umgesetzt 2 Punkte
15 oder mehr Malnahmen umgesetzt 3 Punkte : : PR S -
Bio-Produktion (nach EU-Verordnung) 1 Zusatzpunkt Kriterien ot WS e || s
Verdoppelung der gesetzlich vorgeschriebenen | 1 Zusatzpunkt . «
Wartezeit nach Arzneimittelanwendung : BT TP S8 5 OUE R B0 |- el imig 3 >1
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Bewertung des Betriebes Ik
4. Qualitat der Herstellung landwirtschaftskammer

Osterreich

Erlauterung zu OPUL und Bio:
. Die Sonderrichtlinie OPUL 2007 des BMLFUW und die OPUL-MaBnahmenerlauterungsblatter sind unter

http://www.ama.at / ...die Seite fiir die Landwirtschaft / Fachliche Informationen / OPUL einsehbar.

« Wird der Zusatzpunkt fir die Bio-Produktion vergeben, werden nur die mit der ,,Biologischen Wirtschaftsweise*
kombinierbaren OPUL-MaRnahmen bei der Bewertung gezahlt. MaRnahmen, die bei der Bio-Produktion ohnehin
vorgeschrieben sind (z.B. Gentechnikfreiheit, Verzicht auf leicht I6sliche Mineraldiinger, Verzicht auf syntheti-
sche Pflanzenschutzmittel) kénnen dann ebenfalls nicht extra bewertet werden.

Wesentliche OPUL-Mafinahmen fiir das Kriterium ,,Qualitiit der Herstellung* (mit Bio kombinierbare MaR-
nahmen, die separat bewertet werden, sind mit * gekennzeichnet):

Tierhaltung

TierschutzmalRnahme

Produktqualitat: Pflanzenpflege, Dingung, Erntezeitpunkt

Integrierte Produktion Erdépfel

Integrierte Produktion Gemuise

Integrierte Produktion Erdbeeren

Integrierte Produktion Riiben

Integrierte Produktion Obst und Hopfen

Integrierte Produktion Wein

Integrierte Produktion geschiitzter Anbau

Verzicht auf ertragssteigernde Betriebsmittel auf Ackerflachen

Produktqualitat: Sorte

Seltene landwirtschaftliche Kulturpflanzen (SLK) *

Produktqualitat: Rasse

Seltene Nutztierrassen

Umweltfreundliche Produktion: extensive und umweltschonende Landwirtschaft
Umweltgerechte Bewirtschaftung von Acker- und Grunlandflachen

Verzicht auf ertragssteigernde Betriebsmittel auf Ackerfutter- und Grunlandflachen
Verzicht auf Fungizide auf Getreideflachen

Umweltgerechte Bewirtschaftung von Heil- und Gewirzpflanzen, Alternativen und Saatgutvermehrung
Erosionsschutz Obst und Hopfen *

Erosionsschutz Wein *

Okopunkte

Begriinung von Ackerflachen *

Mulch- und Direktsaat *

Regionalprojekt fir Grundwasserschutz und Grunlanderhaltung

Vorbeugender Boden- und Gewdsserschutz *

Bewirtschaftung von besonders auswaschungsgefahrdeten Ackerflachen

Untersaat Mais *

Verlustarme Ausbringung von fliissigen Wirtschaftsdiinger und Biogasgulle
BiodiversitatsmaRnahmen

Silageverzicht *

Erhaltung von Streuobstbestanden *

Mahd von Steilflachen *

Bewirtschaftung von Bergméhdern

Alpung und Behirtung

Erhaltung und Entwicklung naturschutzfachlich wertvoller oder gewasserschutzfachlich bedeutsamer Flachen
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Bewertung der Be- und Verarbeitung

Milch, Fleisch, Wein, Getreide-, Bienen-, Ziegen- und Schafmilchprodukte, verarbeitetes Obst und Gemiise,...

Ik

landwirtschaftskammer

5. Eigene Be- und Verarbeitung Bsterreich
Beispiel:
Umsatz- | Punkte Umsatz-anteil | Punkte pro |  Punkte ge-
anteil der pro epvl\j?clﬁfet der Produkt- | Produkt- wichtet
Produ ktg ruppe P:L?dug; Produkt S ) Produ ktg ruppe grU(r;r;e*) aruppe (@xb)
g S
Brot (alles wird selber gemacht) 30 % 2 0,6
Obstprodukte (Most und Saft, Lohnpressung 0
seit 20 Jahren beim gleichen Betrieb) 30 % 1 0.3
Fleisch (Rind; Schlachtung und komplette Zerle- 0
gung beim Fleischhauer) 15% 1 0,15
Fleischerzeugnisse (Schwein; eigene Schlachtung 0
und Verarbeitung) 25% 2 0.5
Gesamtpunkte 100 % 1,55
Punkte Pur_lkte Gesamt- Erlauterungen
max. | min. | punkte « Produkte innerhalb einer Produktgruppe, die nicht im gleichen Verhaltnis selbst
Gesamtpunkte ,,Eigene Be- und 100% hergestellt werden, werden in Untergruppen unterteilt, in denen der Anteil an eige-
Verarbeitung* ° 2 | =1 ner und ausgelagerter Be- und Verarbeitung gleich ist.

*) am Gesamt-DV-Umsatz in % (Wert)

Produktgruppen:

Brot/Backerzeugnisse, Fleisch/Fleischerzeugnisse, Milch/Milcherzeugnisse,
Obst/Obsterzeugnisse, Gemise/Gemuseerzeugnisse (inkl. Kartoffeln), Ei-

er/Geflugel, Sonstiges

Kriterien:
Produkt pflanzlich | tierisch
Be- und Verarbeitung vollstandig selber gemacht 2 Punkte | 2 Punkte
Be- und Verarbeitung teilweise selber gemacht 1 Punkt 2 Punkte
Lohnbe- und -verarbeitung in Kooperation mit Ge- | 1 Punkt 1 Punkt
werbebetrieben oder bauerlichen Betrieben

« Je Produktgruppe ist nur eine der drei Kriterien moglich.

« Produktgruppen mit weniger als 10% Umsatzanteil an der gesamten DV missen
nicht bewertet werden.

« Die Verarbeitung in Gemeinschaftsanlagen entspricht der Eigenverarbeitung.

« Auch wenn Teile der Be- und Verarbeitung ausgelagert werden, muss der Verkauf
immer im Namen, auf Rechnung und Verantwortung des Betriebes erfolgen.

« Erfolgt zumindest ein Be- und Verarbeitungsschritt durch den Direktvermarkter
(z.B. Saft: Pressen in Lohnverarbeitung, Pasteurisieren, Abfillen selber oder
Selchwaren: Schlachten und Zerlegen aufRer Haus, R&uchern selber), werden 1
Punkt (pflanzlich) bzw. 2 Punkte (tierisch) vergeben.

« Kooperation = langjéhrige Geschaftsbeziehung (> funf Jahre) oder Vertrag.

www.gutesvombauernhof.at
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Bewertung der Be- und Verarbeitung Ik

Milch, Fleisch, Wein, Getreide-, Bienen-, Ziegen- und Schafmilchprodukte, verarbeitetes Obst und Gemdise,...

6. PrOdUktqualltat dsterreich

landwirtschaftskammer

Beispiel:
Umsatz-anteil | Punkte pro | Punkte gewich-
des Produkts*) [ Produkt tet
Produkt/Produktgruppe @ ® | @0
Milch/Milchprodukte
(Bio, Codex) 50 % 2 1,0
Speck
(Bio-Landwirtschaft, Pramierung, hauseigene Rezeptur) 30 % 3 0,9
Obsterzeugnisse (Bio-Landwirtschaft, Codex, Pramie-
rung Brénde) 20 % 3 0,6
Gesamtpunkte 100% 25

Umsatz- Punkte
anteil des |Punkte pro| gewich-
Pro- Produkt tet
Produkt/Produktgruppe | pro | produc | et
(&) 100
Punkte | Punkte |Gesamt-
max. min. punkte

Gesamtpunkte ,,Produktqualitat* 100% 3 >1

*) am Gesamt-DV-Umsatz in % (Wert)
Produktgruppen:
Brot/Backerzeugnisse, Fleisch/Fleischerzeugnisse, Milch/Milcherzeugnisse,
Obst/Obsterzeugnisse, Gemuse/Gemuseerzeugnisse (inkl. Kartoffeln), Ei-
er/Geflugel, Sonstiges
Kriterien:

Produktion erfolgt gemaR Codex Alimentarius Austriacus, Weingesetz | 1 Punkt
oder nach hauseigener Rezeptur (z.B. traditionell, innovativ).

Betrieb nimmt an Produktverkostungen & Pramierungen teil. 1 Punkt

(mind. 1 Prdmierung/Jahr)

Rohstofferzeugung, Verarbeitung und Herstellung des Produktes erfolgt | 1 Punkt

nach den Bio-Richtlinien.

Produkt mit geschiitzter geografischer Angabe (ggA), geschitzter Ur- | 1 Punkt

sprungsbezeichnung (gU), garantiert traditionelle Spezialitaten (gtS) oder

Slow food-Produkt

Erlauterungen:

« Die Kriterien werden je Produkt oder Produktgruppe angewendet. Bei einer
Produktgruppe kann 1 Punkt auch dann vergeben werden, wenn das Kriteri-
um nur auf ein Produkt der Produktgruppe zutrifft (z.B. Speckpramierung fir
die Produktgruppe Fleischerzeugnisse).

« Je Produkt oder Produktgruppe kénnen mehrere der vier Kriterien zutreffen.

« Alle Verarbeitungsprodukte mit weniger als 10 % Umsatzanteil an der DV
mussen nicht beurteilt werden. Milch/Milcherzeugnisse und Fleisch/Fleisch-
erzeugnisse werden in jedem Fall bewertet.

« Der Betrieb muss mindestens einmal pro Jahr an einer Produktverkostung
teilnehmen, um den Punkt fiir Produktverkostungen & Pramierungen zu errei-
chen. Bei mehreren Verkostungen werden die Punkte summiert. Er kann jedes
Jahr bei unterschiedlichen Produktpramierungen teilnehmen.

www.gutesvombauernhof.at
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Gestattungsvertrag landwirtschaftskammer

Osterreich

Der Gestattungsvertrag wird abgeschlossen zwischen:

Betriebsfihrerin:

Anschrift:

im Folgenden ,,Gestattungsnehmer” genannt
und

Gutes vom Bauernhof-Vergabestelle:

Anschrift;

im Folgenden ,,Gestattungsgeber” genannt.

Gutes vom Bauernhof ist eine eingetragene Wort-Bild-Marke der Landwirtschaftskammer
Osterreich, als Qualititsinitiative fiir ,,die bauerliche Direktvermarktung mit Garantie*. Der
Gestattungsgeber schlieRt im Auftrag der Landwirtschaftskammer Osterreich den
Gestattungsvertrag mit dem Gestattungsnehmer ab.

Grundlage fur die Bewertung der Betriebe und die Vergabe der Marke Gutes vom Bauernhof
sind die vom Fachgremium ausgearbeiteten Richtlinien. Die Giltigkeit dieser Richtlinien
erstreckt sich auf alle Formen der Direktvermarktung (Ab Hof, Hofladen, Bauernmarkt,
Zustellung, Bauernladen, Bauernecke...).

1. Der Gestattungsnehmer erhalt das Recht die Marke zu verwenden und sich als Gutes vom
Bauernhof-Betrieb zu bezeichnen. Er profitiert vom Wert der Marke und dem ihm daraus
entstehenden Nutzen. Im Gegenzug verpflichtet er sich, die Richtlinien in der geltenden
Fassung einzuhalten. Richtliniendnderungen fir aufrechte Gestattungsvertrage werden erst
im Zuge der auf die Anderung folgenden néchsten Betriebsbewertung wirksam.

2. Das Logo ist in standardisierter Form, entsprechend dem Corporate Design-Manual zu
verwenden. Auf Hof- und Bauernmarkttafeln, Wegweisern, etc. ist das Logo so zu
verwenden, dass es eindeutig dem Gutes vom Bauernhof-Betrieb zugeordnet werden kann.
Die Kombination mit einem Landes- oder Gebietslogo der Direktvermarkterorganisation
ist gestattet. Der Einsatz der Marke auf eigenen Werbe- oder Informationsmitteln ist
entsprechend dem Corporate Design-Manual anzuwenden und gegebenenfalls mit dem
Gestattungsgeber ~ abzuklaren.  In Gemeinschaftseinrichtungen  (Bauernladen,
Bauernecke...) muss das Logo so angebracht sein, dass Gutes vom Bauernhof-Produkte
eindeutig von anderen Produkten zu unterscheiden sind. Loben Buschenschénken die

www.gutesvombauernhof.at XII-11
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Gestattungsvertrag landwirtschaftskammer

Osterreich

Verwendung von Gutes vom Bauernhof-Erzeugnissen aus, muss sichergestellt sein, dass
es zu keiner Verwechslung mit Nicht-Gutes vom Bauernhof-Produkten kommt. Die
Weitergabe der Marke und die Beniitzung durch Dritte sind verboten.

3. Der Gestattungsnehmer gewéhrt dem Gestattungsgeber sowie der beauftragten
Kontrollfirma das Recht, alle notwendig erscheinenden Kontrollen vorzunehmen.

4. Der Gestattungsvertrag ist jeweils zum Ende eines Kalenderjahres unter Einhaltung einer
Kindigungsfrist von einem Monat fur beide Vertragsparteien kiindbar.

5. Eine Verletzung des Vertrages berechtigt den Gestattungsgeber zum sofortigen Widerruf
der Gestattung. Dieser erfolgt schriftlich und ist mit dem Einlangen beim
Gestattungsnehmer rechtswirksam. Die Geltendmachung allfalliger
Schadenersatzanspriiche aus Schaden, die dem Gestattungsgeber bzw. anderen
Gestattungsnehmern durch die Vertragsverletzung entstehen, bleibt vom Widerruf
unberuhrt. Die Kosten der Entfernung der Marke, als Folge des Vertragsbruches trégt der
Gestattungsnehmer.

6. Im Fall einer Auflésung des Vertrages verpflichtet sich der Gestattungsnehmer samtliche
Gegenstiande (Hoftafel, Etiketten, Marktschiirze, etc.) die mit der Marke Gutes vom
Bauernhof versehen sind, an den Gestattungsgeber ohne Kostenersatz auszufolgen.

7. Der Vertrag tritt an dem Tag der Unterfertigung in Kraft und wird auf unbestimmte Zeit

abgeschlossen, wobei eine Aktualisierung der Daten im 2-Jahres-Takt erfolgt und bei
schwerwiegenden Verénderungen eine neue Bewertung durchgefiihrt wird.

Der Gestattungsnehmer: Der Gestattungsgeber:

(Datum und Unterschrift) (Datum und Unterschrift)

www.gutesvombauernhof.at XII-11
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Zur Anwendung des Logos
,,Gutes vom Bauernhof*

In diesem Heft sind alle wichtigen Regeln
fur den Einsatz des grafischen Erschei-
nungsbildes der bauerlichen Direkt-
vermarkter in Osterreich verzeichnet.

Das Zeichen (Logo) selbst ist als Oval
ausgepragt und zeigt neben dem
Schriftzug ,,Gutes vom Bauernhof* einen
stilisierten Bauernhof. Die Farbe Griin
vermittelt die Rolle der Landwirte als
Landschaftspfleger.

Das Logo kommt in drei Varianten
zum Einsatz:

a) als Zeichen fur bauerliche Direkt-
vermarktung (z.B. bei Gemeinschafts-
werbung, Hofwerbung)

b) als Giitesiegel mit Fahne (z.B. bei
Werbung fur ausgezeichnete Gitesiegel-
Betriebe)

c) als Hofsiegel mit Fahne und
Prafnummer (z.B. bei Hofwerbung fur

einen ausgezeichneten Giitesiegel-Betrieb)

/4 {*
/ -—. 8881102 =

Das Logo als Gutesiegel mit
Fahnenbalken

Béauerliche Direktvermarkter, die mit
staatlicher Prifnummer und Gute-
siegel ausgezeichnet sind, verwenden
das neue Logo mit dem rot-weil-roten
Fahnenbalken.

In den Balken eingeschrieben wird die
Prifnummer des Hofes.
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Das Logo auf farbigem Hinter-
grund oder auf einem Foto

Bevorzugtes Einsatzgebiet des Logos
ist ein heller, idealerweise weil3er
Hintergrund. Das Logo kann durch
seinen eigensténdigen Charakter aber
auf allen Farbflachen (auf hellen oder
dunkeln) zum Einsatz kommen. Das
gilt auch fiir Hintergrund-Bilder.

Nach Belieben kann das Logo durch
einen aufgehellten Schein oder durch
einen dunklen Schatten an der Kontur
hervorgehoben werden.

Aufgehellte Logo-Varianten
als Hintergrund anwendbar

Das ,,Gutes vom Bauernhof“-Logo lasst
sich auch als Gestaltungselement im
Hintergrund einsetzen (z.B. auf groB-
flachigen Werbemitteln wie Pack-
papiere oder Tragtaschen).

Die Farbdefinition fur die am hellsten
anwendbare Logovariante ist 11% der
Schmuckfarbe HKS 57 (auf weissem oder
Biotop 3 Papier)

Das Logo in der Schwarz/Weil3
Variante

Steht als Druckfarbe ausschlieflich
Schwarz zur Verfigung, so werden alle
Teile des Logos in 100% Schwarz
angedruckt.

Die kleinste anwendbare
GrolRe des Standard-Logos

Das ,,Gutes vom Bauernhof“-Logo darf
die minimalste GréRe von 20 mal 14
Millimetern nicht unterschreiten, da
sonst die Wortbildmarke nicht mehr
deutlich genug erkennbar ist.

Die lllustration wiirde keine klaren
Konturen mehr erkennen lassen und die
Typografie ware nicht mehr pragnant
genug zu lesen.

Anerkannter
Direktvermarkter-

Betrieb

Q, UF RN ﬁoﬁ

Anerkannter
Direktvermarkter-
Betrieb

) 03
& UERNY‘O

Alternativ-Variante bei
vorhandenem Verbands- oder
Betriebslogo

Wird das Logo ,,Gutes vom Bauernhof* im
Zusammenhang mit bestehenden Logos
(Verband oder Betrieb) verwendet, kann

es in einer Mutation zum Einsatz kommen.
Das Oval mit dem Schriftzug ,,Gutes vom
Bauernhof“ bleibt erhalten, die lllustration
aus der Logomitte wird durch Text ersetzt
und mit der Osterreich-Flagge hinterlegt.

Bei Gutesiegel-Betrieben wird die
staatliche Prifnummer unter dem Oval
in den weiBen Fahnenbalken gesetzt.

Die kleinste anwendbare
GrolRe des Gutesiegels
mit Fahne

Nicht Corporate Design-
konforme Logovarianten

Keine Farbig abgestufte Varianten!
Ebenso widerspricht es den Gestaltungs-
richtlinien, das Logo in verschiedenen
Farbtiefen (z.B. Schriftzug dunkelgriin,
lllustration hellgriin) einzusetzen.

Invertieren ist nicht erlaubt!

Im Sinne der Einheitlichkeit des werb-
lichen Auftrittes gibt es eine invertierte
Variante des Logos (z.B. griiner Grund,
weile Schrift) nicht.

Keine Graustufen-Versionen!

Ist ein mehrfarbiger Druck nicht moglich,
kommt das Logo in Schwarz/WeiR zur
Anwendung. Dabei ersetzt 100% Schwarz
das Logo-Grin. Eine Grau-Schattierung
ist nicht zulassig.

) c] 22 mm
G gy
s 1838102 M

& 03
‘iUERNY‘O

Die kleinste anwendbare
Grole des Hofsiegels
mit Fahne und Prifnummer
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Die Farben

CMYK

HKS

PANTONE

RGB

Swiss 721 Roman

Swiss 721 Light
Swiss 721 Roman

Swiss 721 Medium
Swiss 721 Bold

Garamond Book Cond
Garamond Bold Cond

Helvetica Regular
Helvetica Bold

98% cyan 100% magenta 100% black
22% magenta 100% yellow
93% yellow
10% black
57 K/N 13 K/N schwarz
348 C/U red 032 C/U black C
1 Rot 226 Rot 0 Rot
96 Gelb 10 Gelb 0 Gelb
50 Blau 22 Blau 0 Blau

rafie

11% cyan
2% magenta
10% yellow
1% black

11% 57 K/N

11% 348 C/U

227 Rot
238 Gelb
232 Blau

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
aluon!?,“83%&/([))=<>,;.;- # +*°

1234567890

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
AuoR!?,“8$%&/([[)=<=>,;..-_#'+*°
1234567890

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
auoR!?,“88%&/([1)=<=,;..-_#' +*°
1234567890

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
aloR!?,,“88%&/([1)=<>,;..-_#'+*°
1234567890

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
AuoR!?,“8$%&/([1)=<>,;..-_#'+*°
1234567890

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
AU0R!1?,“83%&/([[)=<>,;.;-_#'+*°
1234567890

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
AuoR!?,“8$%&/([1)=<=,;.;-_#'+*°
1234567890

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
auoR!?,“8$%&/([1)=<>,;.;-_#+*
1234567890

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
auoR!?,“8S%&/([1)=<>,;..-_#'+*°
1234567890

Die Schriften

Die Groteskschrift Swiss 721 ist der zentrale
Font fur das ,,Gutes vom Bauernhof*
Corporate Design und kommt in follgenden
Varianten zum Einsatz:

Swiss 721 Light
Swiss 721 Roman
Swiss 721 Medium
Swiss 721 Bold

Sie findet sich auf sdmtlichen Drucksorten
wie Briefpapier, Visitenkarten und Kuverts
sowie in allen Werbemitteln (z.B. Folder)

wieder.

Erganzt wird das Corporate Design durch
die Schriftfamilien Garamond Condensed
(Schnitte Book und Bold) sowie Helvetica
(Schnitte Regular und Bold).

Garamond (Book Condensed und Bold
Condensed) wird fir Uberschriften,
Zwischentitel und Aufzéhlungen verwendet.

Helvetica (Regular und Bold) kommt u.a.
Uberall dort zum Einsatz, wo die Schrift
Swiss 721 nicht verfugbar ist (z.B. bei MS-
DOS-Systemen oder Serienbriefen etc).




GvB CD Manual gro§ 140503 08.07.2003 11:28 Uhr Seite 6

| 24 |
>

48

|
|
|
|
|
l
|
|
l
|
|
|
|
|
|
|
|

J\Herrn

Peter Pfandlwirt

:Gasthaus ,Zum schwarzen Rosti*
|

Haubengasse 23

:8080 St. Peter/Sil

Graz, 4. Marz 2003

:Ansmhtssachen Normaler Text:

I Helvetica Regular 10,5 pt
I Zeilenabstand 13,5 pt

!
:Sehr geehrter/Herr Pfandlwirt! Hervorhebungen:

| Helvetica Bold 10,5 pt
I Zeilenabstand 13,5 pt

I |
Herzlichen Gliickwunsch! Sie sind der erste, der\das neue Briefpapier\von ,Gutes vom Bauernhof*

in Handen halt. Was ist das far ein Gefthl? Weich? Schmeichelnd? Angenehm...
!
|

Doch halt: Sie haben ja gar keine Mdglichkeit, sich auf Ihr Geflihl zu konzentrieren — weil Sie andauernd
an diesen Zeilen hangen. Dabei sind die doch nur blind. Im Fachjargon sagt man auch Blindtext dazu.

Aber keine Sorge: Wer Blindtexte liest, ist deshalb noch lange kein blindes Hend|.
!

|

Apropos: Dass auch blinde HendIn immer wieder ein Korn finden, ist bewiesen. Womit au3erdem
1bewiesen ware: Auch Blindtexte finden immer wieder einen Leser. Und seien es nur Sie, sehr geehrter,
Herr Pfandlwirt.

|

Wozu das alles, werden Sie fragen. Und ich antworte: Zu Recht! Und im Nachsatz: Dieser Blindtext
erfullt nur den Zweck, dem Betrachter vor Augen zu fiihren, wie das neue Briefpapier von

:,,Gutes vom Bauernhof* beschrieben aussieht. Unbeschreiblich, was?

|

Mit dem Ausdruck unseres Laserprinters verbleibt

:herzlichst, lhr
|

Franz Dichter-First Adressleiste

No_rmaler Text:
P.S.: Wenn Sie mehr sehen wollen, fragen Sie Ihren Arzt a"ej’sgrﬁtsﬁggf 8,5 pt
}oder eine Blindschleiche. Swiss 721 Bold 8,5 pt

|
I
I
|
I
I
|
|
I
|
|
I
|
|
I
I
|
I
I
|
|
I
|
|
I
|
|
I
I
|
I
I
|
I
I
|
Zeilenabstand: 9,5 pt |
I

A-8020 Graz, Kindermanngasse 8, T 0 316/80 50-45 62,‘ F 0 316/80 50-45 50, E office@gutes.at, | www.gutes.at
UID-Nr. ATU 39211303, DVR: 0943941
|

Betriebs- und Werbemittel
:A—8321 St. Margarethen/Raab, Mihlenhof, Entschendorf 6, T 0 31 19/31 300, F 0 31 19/31 30 12

|
|
|
|
|
| 33
|
I
|
|
|

|
|
T
t

210 i
Briefpapier

Format: 210 x 297 (A4) | Papier: Biotop 3 Offset, 100 g/m2 | Farben: Grun: HKS 57 bzw. Hellgrin: 11% HKS 57
Alle Abstandsangaben in Millimeter.
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Normaler Text:

Swiss 721 Regular 8 pt
Hervorhebungen:
Swiss 721 Bold 8 pt
Zeilenabstand: 9 pt

Dr. Maximilian Muster

Projektleitung
:Offentlichkeitsarbeit

Direktvermarkter Karnten it
19020 Klagenfurt, Museumgasse 5
|

T 0 000/00 00-00 00 425
:F 0 000/00 00-00 00 '
E-Mail
maximilian.muster@Ik-kaernten.at
I

Visitenkarte

Format: 54 x 85 mm

Papier: Biotop 3 Offset, 250 g/m2

Farben: Griin: HKS 57 bzw. Hellgriin: 11% HKS 57
Alle Abstandsangaben in Millimeter.

Normaler Text:

Swiss 721 Regular 8,5 pt
Hervorhebungen:

Swiss 721 Bold 8,5 pt
Zeilenabstand: 9,5 pt

|

Landesverband

bauerlicher Selbstvermarkter

:A7400 Oberwart, Prinz Eugen-Strae 7
office@e-mailadresse.at

www.homepage.at

Kuvert mit oder ohne Fenster

Format: 220 x 110 (C 5/6) | Papier: Biotop 3 Offset, 100 g/m2 | Farben: Griin: HKS 57 bzw. Hellgrin: 11% HKS 57
Alle Abstandsangaben in Millimeter.

33




GvB CD Manual gro§ 140503 08.07.2003 11:28 Uhr Seite 8

Durch den Kauf
dieses Produktes haben Sie
sich fur das Beste entschieden.
Hochste Qualitat direkt O
von einem steirischen Bauernhof,
traditionell von Hand verarbeitet,
nach Gutesiegel-Richtlinien
zertifiziert.

Durch den Kauf
dieses Produktes haben Sie
sich fur das Beste entschieden.
Hochste Qualitét direkt O
von einem steirischen Bauernhof,
traditionell von Hand verarbeitet,
nach Gutesiegel-Richtlinien
zertifiziert.

Durch den Kauf
dieses Produktes haben Sie
sich fur das Beste entschieden.
Hochste Qualitat direkt O
von einem steirischen Bauernhof,
traditionell von Hand verarbeitet,
nach Gltesiegel-Richtlinien
zertifiziert.

Durch den Kauf
dieses Produktes haben Sie
sich fur das Beste entschieden. Anerkannter
Hochste Qualitét direkt O Direktvermarkter-
von einem steirischen Bauernhof, Betrieb
traditionell von Hand verarbeitet, 0 Q
nach Gitesiegel-Richtlinien & UE Nﬁo
zertifiziert. R

Produktanhénger

Format: oval, geschlossen ca. 6(2) x 42
Papier: Biotop 3 Offset, 250 g/m
Farben: Grun: HKS 57

Produktanhénger und Banderole
mit dem Zeichen flr bauerliche Direktvermarktung.

Produktanhénger und Banderole
als Gutesiegel mit der Fahne.

SE=4
UF RN“

Produktanhanger und Banderole
als Hofsiegel mit der Fahne und Prifnummer.

@SIAQ
Anerkannter
Direktvermarkter-
Betrieb

04 UE RNY‘O

Produktanhanger und Banderole
mit dem Giitesiegel fur Niederdsterreich.

Nach den strengen &sterreichischen
Gutesiegel-Richtlinien zertifiziert.

Nach den strengen &sterreichischen
Gutesiegel-Richtlinien zertifiziert.

Nach den strengen Osterreichischen
Gutesiegel-Richtlinien zertifiziert.

Nach den strengen &sterreichischen
Gutesiegel-Richtlinien zertifiziert.

Banderole

Format: 111 x 12 (oval: 23)
Papier: Biotop 3 Offset, 250 g/m2
Farben: Grun: HKS 57
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Preistafeln Fettdichtes Wickelpapier Marktschirze
Preistafeln zum Selbstbeschriften gibt es Hier wird das Logo in zwei GréRen als
in den Formaten A5, A6, A7 und A8. Streudruck angewendet.

F

1 am, Musierbauer )

Verkoul ab Hof 100m |

Kleber fur die Verkaufstheken etc. Beschilderung Hof-Beschilderung

—

Fahrzeugdesign
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Hyg | ene landwirtschaftskammer

dsterreich

Hygiene

Jeder der mit Lebensmitteln zu tun hat ist ,,Lebensmittelunternechmer* und in seinem Bereich
fUr die Sicherheit der Produkte verantwortlich: vom Futtermittel, einschliel3lich der Primar-
produktion sowie der Verarbeitung bis hin zum Verbraucher.

Seit 2006 sind die allgemeinen und spezifischen Vorschriften der Lebensmittelhygiene durch
EU-Verordnungen und in Konsequenz durch nationale Gesetze bzw. Verordnungen festge-
legt. Diese Vorschriften gelten grundséatzlich fur jedes Unternehmen, in dem Lebensmittel er-
zeugt, hergestellt, behandelt und/oder in den Verkehr gebracht werden. Ausnahmen bestehen
fur die direkte Abgabe kleiner Mengen von Primarerzeugnissen durch den Erzeuger an den
Endverbraucher oder an lokale Einzelhandelsgeschafte, die die Erzeugnisse direkt an den
Endverbraucher abgeben. Die Anforderungen an die Betriebe, die von den EU-Vorschriften
ausgenommenen sind, regeln die Lebensmitteleinzelhandelsverordnung und die Lebensmittel-
Direktvermarktungsverordnung.

Die wichtigen Ziele der Lebensmittelhygiene und Lebensmittelsicherheit sind im Wesentli-

chen in der EU-Hygiene-Verordnung und dem Osterreichischen Lebensmittelrecht folgen-

dermal3en definiert:

» Gesundheitsschutz des Verbrauchers

» Schutz des Verbrauchers vor Tauschung

» Sicherstellung der Lebensmittelsicherheit in der gesamten Herstellungskette von der Pri-
marproduktion bis zum Verkauf an den Endverbraucher

» Jeder Lebensmittelunternehmer ist in seinem Bereich fur die Lebensmittelsicherheit ver-
antwortlich.

Vorgaben fur Lebensmittelunternehmer auf nachgeordneten Produktions-, Verarbei-
tungs- und Vertriebsstufen:

Erfullung der Anforderungen an Gebaude und Ausrustung, z.B. flr sanitdre Anlagen, Be-
leuchtung, Liftungseinrichtungen, Beschaffenheit der FuBbdden, Wande, Tulren, Fenster und
Gegenstande

» Verwendung einwandfreier Ausgangsmaterialien

» sichere Handhabung der Lebensmittel (einschlieBlich Verpacken und Transport)

» sichere Abfallbeseitigung

» Schédlingsbek&mpfungsmalnahmen

* Reinigungs- und Desinfektionsplane

*  Wasserqualitat

* Einhaltung der Kihlkette

» Personalhygiene

» Schulung

* Anwendung der HACCP-Grundséatze

www.gutesvombauernhof.at -38 - XII-11
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Hyg | ene landwirtschaftskammer

dsterreich

Die Schulungspflicht zur Lebensmittelhygiene besteht fiir alle im Betrieb Beschéftigten, die
mit Lebensmitteln umgehen. Mitarbeiter und mitarbeitende Familienangehdrige missen sich
(z.B. vom Betriebsleiter) schulen lassen. Der fur den Betrieb Verantwortliche entscheidet wie
oft, wie intensiv und von wem die Mitarbeiter geschult werden.

Zu den Inhalten und Grundkenntnisse gehoren Lebensmittelmikrobiologie (z.B. nitzliche und
schadliche Mikroorganismen, Wachstumsvoraussetzungen), MaBnahmen bei Schadlingsbe-
fall, richtige Reinigung und Desinfektion, Rohstoff-, Lager- und Transporthygiene, Tempera-
turanforderungen, Personalhygiene, Verhalten bei Erkrankungen oder Verletzungen.

Die Teilnahme an der Schulung muss bestatigt, d.h. dokumentiert und an der Arbeitsstatte ab-
gelegt werden.

&~ Informationen zu Hygiene-Schulungen erhalten Sie in Ihrer Landwirtschaftskammer. Es

besteht die Mdglichkeit unter www.hygiene-schulung.at eine Hygiene-Schulung online
durchzufthren.

Hilfreiche Unterlagen zur Umsetzung der Eigenkontrolle im Sinne der lebensmittel-
rechtlichen Anforderungen:

Das Hygiene- und Lebensmittelrecht (Hierarchie):

EU-Recht:
Lebensmittelsicherheits-Verordnung (178/2002) und Hygiene-Verordnungen
(852/2004, 853/2004)

@ Osterreichisches Recht:

Lebensmittelsicherheits- und Verbraucherschutzgesetz (LMSVG) + Durchfiih-
rungs-Verordnungen (z.B. Lebensmittel-Direktvermarktungsverordnung, Roh-
milch-VO, Lebensmittel-Einzelhandels-VO, ..)
Leitlinien:

,Gesetz* fiir die Praxis

Hilfsmittel zur Umsetzung der Eigenkontrolle:

Als Beitrag zur Lebensmittelsicherheit zahlt ein betriebliches Eigenkontrollsystem. Das heif3t,
der Betrieb muss fir seinen Betrieb ein Eigenkontrollsystem etablieren, um sichere Produkte
zu erzeugen. Die Leitlinien stellen ein Hilfsmittel fur ein derartiges Eigenkontrollsystem dar.
Damit die geltenden Vorschriften fir Direktvermarkter noch genauer auf den tatsdchlichen
Bedarf abgestimmt sind, wurden Handblcher zur Umsetzung eines Eigenkontrollsystems er-
stellt.
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Handbucher:

* Handbuch zur Eigenkontrolle fur bdauerliche Schlacht-, Zerlege- und Verarbei-
tungshetriebe (2. Auflage 3/2008, Auflage zum elektronisch Ausfillen 12/2008)

* Handbuch zur Eigenkontrolle fur bauerliche Gefligel- und Kaninchenschlacht- und Ver-
arbeitungsbetriebe (3. Auflage 1/2010)

» Handbuch zur Eigenkontrolle flr béuerliche Betriebe, die mit Lebensmitteln umgehen fir
Direktvermarkter, Buschenschénker, Betriebe mit Urlaub am Bauernhof, Schule am Bau-
ernhof etc. (2. Auflage 11/2008)

&~ Die Handbiicher sind in ihrer Landeslandwirtschaftskammer erhltlich oder stehen im

Intranet unter www.gutesvombauernhof.at zum Download zur Verfligung.

Leitlinien:

Nachfolgend eine Aufstellung der wichtigsten Leitlinien:

» Leitlinie zur Schlachtung, Zerlegung von Rindern, Schweinen, Schafen, Ziegen und Pfer-
den sowie bei der Herstellung von Fleischerzeugnissen

* Leitlinie fur bauerliche Milchverarbeitungsbetriebe

+ Leitlinie fur die Milchverarbeitung auf Almen

* Leitlinie bei der Schlachtung von Farmwild

» Leitlinie fur bauerliche Gefliigel- und Kaninchenschlachtbetriebe

» Leitlinie Eierpack- und Eiersammelstellen

» Leitlinie fur bauerliche Obstverarbeitung

* Leitlinie far Imkereien

» Leitlinie fur Einzelhandelsunternehmen

» Leitlinie fur die Speiseeiserzeugung

» Leitlinie zur Sicherung der gesundheitlichen Anforderungen an Personen beim Umgang
mit Lebensmitteln

FDie Leitlinien stehen  unter www.bmg.gv.at bzw. im Intranet unter

www.gutesvombauernhof.at zum Download zur Verfligung.
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1. Konsumenten-Website

Unter dem Motto “Nimm dir das Beste — so finden Sie den Direktvermarkter in Ihrer Nahe*
ist die neu gestaltete Konsumenten-Website www.gutesvombauernhof.at online gegangen.
Gutes vom Bauernhof-Betriebe kdnnen sich auf der Website mit Name, Betriebs- und Pro-
duktbeschreibung, Anfahrt etc. présentieren.

Mit der Gutes vom Bauernhof-Website wird es Konsumenten leicht gemacht einen Gutes vom
Bauernhof-Direktvermarkter zu finden und wichtige Betriebs- und Produktdaten zu erfahren.
Mit Hilfe von google maps wird der Standort der Direktvermarkter angezeigt und der An-
fahrtsweg berechnet. Die verbesserte Suchfunktion ermdglicht es, nach Produkten zu suchen
und das Suchergebnis beispielsweise nach Bio-Produkten oder Zustellservice zu optimieren.

Eine Vielzahl von Rezepten, aktuellen Meldungen und Hintergrundinformationen aus den
Bundesléandern zu bduerlichen Spezialitdten und Interessantes (ber die Direktvermarktung
runden das Angebot ab.

2. Intranet

Fur Gutes vom Bauernhof-Betriebe ist die gute Ausbildung und die laufende Weiterbildung
enorm wichtig.

Mit dem Intranet, haben Mitgliedsbetriebe von Gutes vom Bauernhof die Moglichkeit Infor-
mationen via Internet bedarfsgerecht und vor allem jederzeit zu erlangen. Zur Verfugung ste-
hen Informationen zu verschiedenen Produktionssparten und Themen. Das Intranet bietet so-
mit Wissenswertes als Erganzung zu Weiterbildungsveranstaltungen und Beratungen durch
die Landwirtschafskammern, besonders dann, wenn Fragen moglichst rasch bzw. auch auler-
halb von Birozeiten geklart werden mussen.

&~ Unter www.qgutesvombauernhof.at konnen Sie mit Benutzername und Passwort ins Int-

ranet einsteigen. Benutzername und Passwort werden jedem Gutes vom Bauernhof-Betrieb
schriftlich Gbermittelt.

Intranet

VREVAT g
SRt §
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3. Datenbank mit Selbstwartungs-Tool

Fur Gutes vom Bauernhof wurde eine zentrale Datenbank mit einem Selbstwartungs-Tool
entwickelt. Uber dieses Tool haben Gutes vom Bauernhof-Betriebe die Moglichkeit ihre Da-
ten wie Ansprechperson, Anschrift, Produkte, Vermarktungsformen usw. selbstéandig zu aktu-
alisieren.

& Das Selbstwartungs-Tool ist im Intranet unter ,,Wichtige Links* , Betriebsdatenbank*

integriert.
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Vergabestellen und Ansprechpartnerinnen

Landwirtschaftskammer Burgenland/ Landesverband bauerlicher Selbstvermarkter
Burgenland

Prinz Eugenstrale 7

7400 Oberwart

Ing. Maria Thek

Tel.: 03352/32308-17, Fax: -44

E-Mail: maria.thek@Ik-bgld.at

Landwirtschaftskammer Karnten/ Landesverband béauerlicher Direktvermarkter
Karnten

Museumgasse 5

9020 Klagenfurt

Karin Steinkellner

Tel.: 0463/5850-1393, Fax: -1393

E-Mail: k_steinkellner@lk-kaernten.at

Landwirtschaftskammer Niederosterreich/ Landesverband far bauerliche
Direktvermarkter - Niederosterreich

Wienerstral3e 64

3100 St. Polten

DI Adelheid Gerl

Barbara Auer

Tel.: 05/0259-26503, Fax: 05 0259 95 26503

E-Mail: barbara.auer@Ik-no.at

Landwirtschaftskammer Oberdosterreich/ OO Landesverband der bé&uerlichen
Direktvermarkter

Auf der Gugl 3

4020 Linz

Dipl. Pad. Maria Ritzberger

Tel.: 050/6902-1263, Fax: -91263

E-Mail: maria.ritzberger@Ik-ooe.at

Landwirtschaftskammer Salzburg/ Salzburger Direktvermarkter
SaalfeldnerstralRe 7

5700 Zell am See

Barbara Prommegger

Tel: 06542/72393-24, Fax: -30

E-Mail: barbara.prommegger@Ik-salzburg.at
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Landwirtschaftskammer Steiermark/ Direkt vom Bauernhof - Marketingverein
Steiermark

Hamerlinggasse 3

8010 Graz

Margareta Reichsthaler

Tel.: 0316/8050-1450, Fax: -1460

E-Mail: margareta.reichsthaler@Ik-stmk.at

Landwirtschaftskammer Tirol/ Tiroler Speis aus Bauernhand
Brixner StralRe 1

6020 Innsbruck

Bettina Lindner

Tel.:05 92 92-1504, Fax: -1599

E-Mail: bettina.lindner@IKk.tirol.at

Verein vom Landle Bur

Ing. Matthias Marxgut
Projektleitung: DI Elisabeth Zeiner
Montfortstralle 11/7

6900 Bregenz

Tel: 05574/400-703, Fax: -600
E-Mail: elisabeth.zeiner@Ik-vbg.at

Landwirtschaftskammer Wien
Verena Scheiblauer BEd

Beratung, Landfrauen

Tel. 01/5879528 — 39, Fax: - 21
E-Mail: verena.scheiblauer@Ilk-wien.at

Kontrollfirmen

Agrovet

agroVet Prif- und Zertifizierungsstelle
Konigsbrunnerstralle 8

2202 Enzersfeld bei Wien

Tel.: 02262/67 22 14

Fax: 02262/67 22 14-33

E-Mail: enzersfeld@agrovet.at
www.agrovet.at

LACON GmbH

Linzer StralRe 2

4150 Rohrbach

Tel: 07289/40977, Fax: 07289/40977-4
E-Mail: lacon@lacon-institut.at
www.lacon-institut.at
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Gesellschaft zur Kontrolle der Echtheit biologischer Produkte GmbH
Austria Bio Garantie (ABG)

Konigsbrunnerstralle 8

2202 Enzersfeld

Tel: 02262/672212, Fax: 02262/674143

E-Mail: nw@abg.at

www.abg.at

BIOS - Biokontrollservice Osterreich
Feyregg 39

4552 Wartberg

Tel: 07587/7178, Fax: 07587/7178-11
E-Mail: office@bios-kontrolle.at
www.bios-kontrolle.at

Salzburger Landwirtschaftliche Kontrolle GesmbH (SLK)
Maria-Cebotari-Stralie 3

5020 Salzburg

Tel: 0662/649483, Fax: 0662/649483-19

E-Mail: office@slk.at

www.slk.at

BIKO Tirol — Verband Kontrollservice Tirol
Wilhelm-Greil-Stralie 9

6020 Innsbruck

Tel: 05/9292-3100, Fax: -3199

E-Mail: office@biko.at

www.biko.at

SGS Austria Controll — Co. GesmbH
Diefenbachgasse 35

1150 Wien

Tel: 01/5122567-0, Fax: -9

E-Mail: sgsaustria@sgs.com
Www.sgsaustria.at
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Ministerien

Bundesministerium fur Land- und Forstwirtschaft, Umwelt und Wasserwirtschaft
(BMLFUW)

Stubenring 1

1012 Wien

Tel. 01/71100-0, Fax: -2140

E-Mail: office@lebensministerium.at

www.lebensministerium.at

Bundesministerium fur Gesundheit
Radetzkystralie 2

1030 Wien

Tel: 01/71100-0, Fax: -14300
E-Mail: buergerservice@bmg.gv.at
www.bmg.gv.at

Osterreichische Agentur fur Gesundheit und Ernéhrungssicherheit GmbH

Bundesamt fur Erndhrungssicherheit, Zentrale und Wien

AGES, Osterreichische Agentur fiir Gesundheit und Ernahrungssicherheit GmbH,
Institut fir Lebensmitteluntersuchung

Leitung: DI Marica Pfeffer-Larsson MSc

Spargelfeldstrale 191

1220 Wien

Tel: 05/0555-0, Fax: -22019

E-Mail: marica.pfeffer-larsson@ages.at

www.ages.at

AGES, Institut fur Lebensmitteluntersuchung Graz
Leitung: Dr. Christa Wentzel

Beethovenstralle 8

8010 Graz

Tel: 0316/327588-0, Fax: -396

E-Mail: christa.wentzel@ages.at

AGES, Institut fr Lebensmitteluntersuchung Innsbruck
Leitung: Dr. Sonja Masselter

TechnikerstralRe 70

6020 Innsbruck

Tel: 05/0555-7120, Fax: -71222
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AGES, Institut fur Lebensmitteluntersuchung Linz
Leitung: Dr. Rudolf Kapeller

Burgerstralie 47

4015 Linz

Tel: 0732/779071-0, Fax: -15

E-Mail: rudolf.kapeller@ages.at

AGES, Institut fur Lebensmitteluntersuchung Salzburg
Leitung: Dr. Carolin Krejci

Innsbrucker Bundesstralie 47

5020 Salzburg

Tel: 0662/833357-0, Fax: -100

E-Mail: carolin.krejci@ages.at

Lebensmittelversuchsanstalt LVA
Blaasstrale 29

1190 Wien

Tel: 01/3688555-0, Fax: -20
E-Mail: lva@lva.co.at
www.lva.co.at

Lebensmittelaufsicht der Lander

Lebensmittelaufsicht Burgenland

Amt der Burgenlandischen Landesregierung
Europaplatzl

7000 Eisenstadt

Tel: 057/600-2693, Fax: 057/600-2533
E-Mail: post.gesundheit@bgld.gv.at
www.burgenland.at

Lebensmitteluntersuchungsanstalt Karnten
Lastenstral3e 40

9020 Klagenfurt

Tel: 0463/32130, Fax: 0463/34174

E-Mail: post.lua@ktn.gv.at
www.lua.ktn.gv.at

Lebensmittelaufsicht Niederdsterreich

Amt der NO Landesregierung, Abteilung LF5
Landhausplatz 1, Haus 15B

3109 St. Polten

Tel: 02742/9005-12689, Fax: 02742/9005-15260
E-Mail: post.If5@noel.gv.at

www.noel.gv.at
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Lebensmittelaufsicht Obersosterreich

Amt der OO Landesregierung, Abteilung Erndhrungssicherheit und Veterinarwesen

Bahnhofplatz 1

4021 Linz

Tel: 0732/7720-14241, Fax: -214360
E-Mail: ESV.post@ooe.gv.at
www.land-oberoesterreich.gv.at

Lebensmittelaufsicht Salzburg

Amt der Salzburger Landesregierung
Postfach 527/Chiemseehof

5010 Salzburg

Tel: 0662/8042-0

E-Mail: lebensmittelaufsicht@salzburg.gv.at
www.salzburg.gv.at

Lebensmittelaufsicht Steiermark

Amt der Steierméarkischen Landesregierung
Burgring 4

8010 Graz

Tel.: 0316/877-0
www.verwaltung.steiermark.at

Lebensmittelaufsicht Tirol

Amt der Tiroler Landesregierung
Eduard-Wallnofer-Platz 3

6020 Innsbruck

Tel: 0512/508, Fax. 0512/508-2185
E-Mail: post.@tirol.gv.at
www.tirol.gv.at

Institut fir Umwelt und Lebensmittelsicherheit des Landes Vorarlberg
Montfortstralie 4

6900 Bregenz

Tel: 05574/511-42099, Fax: -42095

E-Mail: umweltinstitut@vorarlberg.at

Lebensmitteluntersuchungsanstalt der Stadt Wien
Henneberggasse 3

1030 Wien

Tel: 01/795149760, Fax: 01/795149997958

E-Mail: post@m38.magwien.gv.at, hal@m38.magwien.gv.at
www.wien.gv.at/ma38/

www.gutesvombauernhof.at -48 -

XIl-11


http://www.gutesvombauernhof.at/

Ik

Ad ressen landwirtschaftskammer

Osterreich

Verpackungstechnik

Propack Verpackungstechnik GmbH
Industriestralle 266

8321 St. Margarethen/Raab

Tel.: 03115/21999

Fax: 03115/21999-88

E-Mail: office@propack.at
www.propack.at
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